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Yorbemerkung

Das im Rhain-Sieg-Kreis gelegene Slegtal ersirackt sich von Windeck bis zur Siegmindung
i den Rhein. Mit einer elndrucksvollen Acenlandschafi, einem abwechsiungsreichen Relief
und ausgedahnten Waldern sowie den vier Sieglafkommunen Siegburg, Hennef, Eitorf und
Windeck bietet das Tal seinen Bewohnem und Gisten eine sowohl landschaftliche als auch
kutturelle Vielfalt.

U diese Vielfalt besser .erlebbar® zu machen und damit das touristische Potenzial des
Siegtal weiter auszubauen, werden derzeii mit den Forderprogrammen EFRE und Regiona-
la 2010 wichtige Projekie (Naturstsig Sieg, Siegtalradweg und Erebniswege) fir eine positi-
va touristische Entwicklung des gesamten Siegtals unterstiizt und emmoglicht,

Vor diesem Hintergrund soll das voriegende Tourismuskonzept Destination Siegtal
zukiinttig Polifik, Verwaltung, Organisationen und Tourismuswirtschaft im Siegtal eine Orien-
tierungshilfe hinsichilich der gemeinsamen louristischen Ziele, der Fositionierung und der
zentralen Handlungserfordermisse zur Waiterentwicklung des Wirischaftsfaktors Tourismus
bieien.

Dazu wurden im Rahmen der Erarbeitung des Tourlsmuskonzeptes Destination Siegtal fol-
gende Arbeitsschrilte volizogen:

»  Analyse von Angebofs- und Nachfrageentwicklung, Frelzeltinfrastrukiur, Wettbewers,
Potenzialen, Starken, Schwachan, Chancen, Risiken,

- Definifion der touristischen Entwicklungsziele (auf Basis von Folgerungen aus der
Analysephase), Leitinien sowie der Posifionierung mit Festlegung der zeniraler
Handlungstalder,

+  Formulierung  von  Handlungsempfeblungen  und  Malinahmenvorschiagen  zur
Umsetzung der thematischan Schwerpunkie, zur Professionalisierung von Marketing
und Verrieb und zur Optimizrung der fouristischen Organisationsstrukiuren im Siegtai.

Karn der konstruktiven und systematischen Erarbeitung des Tourismuskonzeptes war die
Einbindung refevanter Partner aus dem Siegtal. Dazu wurden ein Ziel-Positionierungs-
workshep (mit Vertratern des Rhein-Sieg-Kreises und der vier Siegtalkommunen) sowie ins-
gesamt 19 Experiengasprache mit Vertretern der Tourlsmuswirischaft, Politk und Yerwal-
tung durchgefihrt.

Wir hadankan uns an dieser Stefie fir die vertrauensvolls Zusarnmenarbeit mit den Verlre-
fern des Aufraggebers (Rhain-Sieg-Krais) sowie fir die engaglerte Miarbeil alier Teilneh-
mey in dem Workshop und den Experlengesprachen.

Jan-F, Kobemud und Nits Moler
(ift Freizeit- und Tourismusberatung GmbH, Kdln)
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1. Management Summary

Das Siegtat gehdrt mit rund 280.000 Ubemachiungen® und 6,2 Mio. Tagesreisen? im Jahr
2040 zu den bedeutenden Destinationen im Rheinland und ist eine markante fouristische
Region im Rhein-Sieg-Kreis. Aufgrund der landschafifichen Attraktivitdt und der sehr guten
Verkehrsanbindung (direkter $-Bahn- und Regionalbahnanschiuss in allen Kommunen, ICE
Bahnhof in Siegburg) ist das Siegtal ein beliebles Reiseziel insbesondere fiir Gaste (Tages-
und Ubermachtungsgiste) aus den umliegenden Ballungsraumen an Rheln und Rubhr.

Die Analyseergebnisse machen allerdings deutlich, dass die Zah der Gste in den lefzien
Jahren kontinuierlich zuriickgegangen ist (Rilckgang der Ubernachiungszahlen in den letz-
ten 7 Jahren um mehr als vier Prozent bei gleichzeitigem bundesweitem Zuwachs von mehr
als 12 Prozentd). Das liegt zum einen daran, dass sich der Weltbewerb unter den touristi-
schen Destnationan deutlich verschirft hat. Die direkten Wetibewsrber {Saveriand, Eifel,
Westerwald oder Anrtal) bieten hnliche landschaftliche Gegebenheiten und profitieren
ebenfalls von der guten Lage zu den Ballungsriumen. Hirzu kommt, dass in vielen dieser
Regionen massiv in den Ausbau der touristischen Infrastrikiur {wie Rothaarsteig, Eifelstelg,
RuhrialRadweg etc.), die Opfimietung der Beherbergungs- und Gastronomiebefriebe und in
die Entwickiung vermarktbarer Produkie investiert wurde.

Neben der stdrker werdenden Konkurrenz sind weitere Ursachen fiir die unferdurchschnitili-
che Tourismusentwickiung im Siegtal hausgemacht: Mehr oder weniger ausgepragtes Op-
§mierungspolenzial gibt es bei Wander- und Radwegen, markifihigen touristischen Produk-
ten, det Beherbergungsqualitit, der Dienstieistungsorientierung der Betriebe, Sehenswiir-
digkeiten, Tourist-Informationes: und bel der konsequenten, umfassenden, veririehsorientier-
ten gemeinsaman Markibearbeitung.

Um weitere Rickginge zu vermeiden und kilnfig wieder mehr Tages- und Ubemachiungs-
géste zu gewinnen, muss das Siegtal qualitativ bessere Angebote présentieren, das touris-
tische Profil scharfen und sich kiar positionieren. Nur so hat die Region eine Chance, im
Wetthewerb mit anderen Destinationen bestehen zu kdnnen und wieder Markianteile hinzu-
Zugewinhen.

Die Grundiagen fiir eine touristische Trendwende werden derzeit gelegh. Mit Hilte der For-
derprogramme EFRE und Regionale 2010 werden die touristischen Qualitatswege Natur-
sleig Sieg, Siegtalradweg und Erlehniswage (genaue Projektbeschreibung siehe Kapitel 2.6,
441 und 4.5.1) entwickelt, die zukiinftig entscheidend dazu beifragen kdnnen, dass sich
das Siegtal besser als Wander- und Raddestination auf dem touristischen Markt positionie-
ren und damit neue Gaste gewinnen kann. Um diese grofie Chance zu ergreifen, miissen
zuk(nfiig der Kreis, die vier Kommunen Siegburg, Hennef, Eitorf und Windeck sowie die
touristischen Akieure im Siegtal starker {als bisher) zusammenarbeiten und neben der
nachhaltigen Instandhatung der Infrastrukiur (Natursteig Sleg, Slegtalradweg und Erlebnis-

T ITNRW 2011

*  Berechnung auf Basis IT.NRW 2011 und dwif Schiiftenreine Nr. 52, Tagesreisen der Deulschen Tell 3
- Jahr 2008, Minchen 2007, 5. 73

3 Sialistisches Bundesami Deutschiand, 2011
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wege) auch neue tourisiische Produkie und Angebote (Beherbergung, Gastronomie, Pau-
schalen etc.) entwickeln, Seivice und Qualitt in Beherbergungs- und Gastronomisbetrieben
steigern und das Marketing sowie die Grganisations- und Managemenistrukiuren profes-
sionatisieran.

Vor diesem Hintergrund wurde das hier vorliegende Tourismuskonzept Destination Sieglal
eratbeitet, in dem die Ziele, Leitlinien und die Positionierung filr die zukinflige Tourismusar-
beit definiert wurden. Dabei wurden sowchi die spezifische Angeboissituation, fir den Tou-
rismus relevante Trends, die akiuelle Wettbewerbsposition und fiir das Siegtal relevante
Markpotenziale berlicksichtigh und aufgegriffen.

Markenkern der Destination Siegtal werden demnach zukinftig die Segmente Wandem und
Radfahren sein.

Auf dieser Grundiage wurden 42 konkrete Projekte und Malinahmen in den Bereichen Pro-
dukientwickiung, Marketing und Veririeb sowie Organisation und Management entwickelt,
die

»  die nachhaltige Weiterentwicklung laufender Projekie (Nalursieig Sieg, Siegtalradweg

und Erlebniswege) nach Beendigung der jeweiligen Férderperioden malgeblich unter-
stitzen,

» das spezifische Angebotsprofil des Siegtals in den Hauptthemenfeldern (Akliv-, Matui-,
Kultur und Geschafistourismus) durch neue Projektideen schérfen,

» die Rahmenbedingungen in den touristischen Themenfeldern und fiir die Tourismus-
wirtschail optimiaren,

v das Sieglal insgesami als Lebens- und Erholungsraum entwickeln und aufwerten,

v die Weltbewerbsposition des Siegtals im Deutschiandtourismus hinsichtlich Bekannt-
haiisgrad, Wahmehmung und Profit verbessern,

»  Infrastrukiur, konkrete werischipfende Angebote {inshesondere Beherbergungsberie-
be) und Qualitat nachhaltig aushaven und verbessem,

»  den Verkauf touristischer Leistungen fordemn und damit konkrete Nutzwerte fir die Tou-
rismuswirtschaft und direkte und indirekie Skonomische Effekie (einschiiefilich Steuer-
einnahmen} fiir das Siegtal ausldsen,

v Vermarktung und Verfrieb professionalisieran,
»  die Siegial-Kooperation stérken, Leistungstriger besser vemetzen und
= die Organisalion der touristischen Arbsit optimieren,

Weiteres Vorgehen:

I der Destination Siegtal missen sich kiinftig Politik und Verwaltung stérker als bisher mit
dem Tourismus identifizieren und ihn als wichtigen Wirtschafisfakior erkennen. Essenziell
filr eine erfolgraiche touristische Entwicklung ist sin deutlich groferes Tourismusbewusst-
sein in der Region,

Als Kares Startsignal fiir die Entwicklung des Tourismus im Siegtal kdnnte deswegen eine
Informationsveranstaltung fiir alle Réte und Fachausschiisse der Siegtalkommunen durch-
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gefilhrt werden, in der diese lber die wirtschaftliche Bedeutung, die Ziele, Chancen und Er-
fordernisse des Themas Tourismus in Kenninds gesetzt werden,

Mit politscher Untersiliizung aus den Kommunen giit es dann folgenden Umsetzungsfahir-
plan zu realisigren:

Umsetzungsishrplan

Flr den touristischen Erfolg des Siegtals ist insbesondere die kontinulerliche, nachhaltige
Vermarklung des Siaglals {unter besonderer Berficksichligung von Naturstelg Sieg und
Siegtalradweg nach Ablauf der jeweiligen Férderperioden) aus einer Hand entscheidend.
Vorausseizung dafiir ist die Einrichfung einer operativen Sfelle mit adéquater finanzieller
und personeller Ausstattung, die idealerweise beim Rhein-Sieg-Kreis angesiedelt werden
solite:

= Malinahme 33: Biindelung Markeiing und Verliieb fiir die Destination Sieglal {unter be-
sonderer Berlcksichtigung von Naturstelg Sieg und Siegtalradweg) <> ab Ende 2012,

Weitere Voraussetzung fiir eine positive louristische Entwickiung des Siegtals ist die nach-
haltige Instandhaliung des Natursteiges Sieg, des Siegtalradweges und der Erlebniswege
nach Ablauf der Fordemericdan 2012 (EFRE) und 2013 (Regionale).

Dazy miissen insbesondere foigende Maftnahmen umgesetzi werden:

»  MaRnahme 1: Nachhaitigs Welterentwickiung Natursteig Sieg = ab Ende 2012
»  MaBnahme 2: Nachhaltige Weiterentwicklung Siegtalradweg-> ab Ende 2013

»  Mafnahme 36: Nachhaltige Waiterentwicklung der Erlebniswege {Kultur und Natur) -3
ab Ende 2012.

Die touristische Wirkung der neuen Wege entfaltel sich allerdings nur dann, wenn dazu
auch passende vermarkibare und buchbare Produkte/Pauschalen entwickell werden. Im
Rahmen kreativer Produktwerkstitten kdnnen gemeinsam mit touristischen Leistungstra-
gern aus dem Siegtal konkrete touristische Pauschalen erarbeitet werden, die dem Siegtal
zi einem klaren touristischen Profil verheffen und den Verkauf von Leistungen steigern:

»  Malnahme 18: Durchfihrung kreativer Produkiwerkstatien (Storyielling, Pauschalen)
-> ah soforl,
Ansatzpunkte fiir die Entwicklung markifahiger Produkie geben foigende Mafinahmen:

v Mafinahme 3: Ausbau gefihrter Wanderungen und Radtouren = ab sofort

v Mafnahme 5: Priffung der Weilerentwicklung nachhailiger touristischer Wassersport-
angabote auf der Sieg — ab sofori

»  Mallnahme 6: Weitereniwicldung des Reittourismus = ab 2012

v Mafinahme 7: Ausbau und Profilierung des naturnahen Beherbergungsangeboles
{Baumhaushotel, Jugendzeliplatz, Ecocamping efc.) - ab 2012

»  Mafinahme 12: Optimierung kulturouristischer Angebote im Siegtal = ab sofort

v Mafinahme 15: Identifikation, Ausbau und Posifionierung von “Special-Locations” iy
Tagungen und Seminare - ab sofort

Féiinsmuskonzept Destination Sisgtal 2 14422011 1
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»  Mafinahime 16: Entwicklung von Rahmenprogrammen und Umfeldangeboten - ab so-
fort.

Mit neuen touristischen Qualititsprodukten (insbesondere dem Natursteig Sleg, Sieglalrad-
wegq, Erlebniswage) werden zusitzliche Gaste (hauptsachiich Wanderer und Radfahres) fir
die Region gewonnen. Damit steigt auch die Nachfrage an Unterkiinften und Gastronomie-
angeboten, die auf die Bedrfnisse dieser Zielgruppen zugeschnitien sind (hohes Cualitats-
niveau und zislgruppenorientierte Ausstatiung und Service]. Zurzelt sind QualitBtsniveau
und Serviceangebote der Beiriebe in der Region sehr heterogen. Um im gesamien Siegtal
die Anzah! an Belieben mit einem hohen Qualitatsniveau und zielgruppenorientisrtem Ser-
vice zu steigern, missen folgende Mafinahmen realisiert werden:

> alnahme 30: Gewirnung von Kemmunikaionsparinem (Multiplikatoren) fir die
Siegtal-Kooperation durch Schulung der touristischen Belriebe-> ab sofort

v Mafnahme 38 Einflihrung Qualititsgasigeber Sieg—> ab sofort

»  MaRnahme 40: Zerfizierung und Klassifizierung in Beherbergung und Gastronomie->
ab sofor.

Um die neuen Angebote, Produkie und Pauschalen am Markt zu positionieren, missen
Kommunikation und Vertrieb professionalisiert werden. Dazu dienen folgende Mafinahmen:

»  Mafinahme 19: Opfimierung der Presse- und Offentiichkelisarbeit (PR} ¥ ab Ende
212

» HMalinahme 20: Konsequente Einfihrung des neuen Corporate Designs-> ab Ende
2012

v Mallnahme 21: Konzeniration auf qualitativ hochwerfige Verbiebs- und Werbemitiel =
ab sofort

» Mafinahme 22: Aufbau/Ermeuerung eines Bildarchivs mit professionellen Fotos=3 ab
sofort

» Mafnahmea 23: Oplimierung Internetseiien und Onlinemarketing-> ab sofort.

Derzelt wird die Tourlsmusarbeit {Produkientwicklung, Vermarklung und Vertrieb) im Siegtal
durch die Tourismusorganisationen der Stadie und Gemeinden, die Siegial-Kooperation
sowie den Rhein-Sieg-Krels getragen. Dabel bestehen ungenutzte Potenziale hinsichtlich
Cualitat und Effektivitat der Aufgabenwahmehmung. Es bedarf einer Optimierung der touis-
tischen Zusammenarbeit, auf deren Basis das Slegtal zu elnem tourismuswirtschaftiich er-
folgreichen Gesamiraum entwickelt werden kann, der bekannt ist, dber ein kares Profit ver-
fiigt und wetthewerbsfahig ist:

»  MaRnahme 31 Optimierung der Tourisi-Informationen -2 ab sofort
> MalBnashme 32: Klare Strukiurisrung der Tourismusarbsit im Sieglal - ab soforl.

im Zuge einer zukiinfiig wachsenden Bedeutung des Tourismus im Sieglal wird angeregt,
langfristig (ber eine Institutionalisierung der Siegial-Kooperation nachzudenken. Mit den
neuen Qualititsprodukien Naturstelg Sieg, Siegtalradweg und Erlebniswege sowie nach der
jetzt anstehenden Phase der deutlichen Intensivierung und Professionalisierung der Tou-
rismusarbeit wird der Tourismus im Siegtal voraussichdlich an Bedeutung gewinnen. Damit

¥ “Tourismuskonzept Destination Sleglal - 14.12,2014 o e

§




verbunden wird sich langfristig auch die Frage einer gemeinsamen Tourismusorganisation
steflen, da die Aufgabenkomplexitat im Bereich Tourismus zunehmen wird. Basis nierflr
kann die Siegial-Kooperation sein. Letztlich wird sich der Bedarf zur Institutionalisierung der
Siegtal-Kooperation dann zeigen, wenn die anfallenden gemeinsamen Aufgaben in den
derzeitigen Strukturen nicht mehr effektiv gelbst werden kdnnen. Spétestens dann st zu
empfehlen, ein Organisations- und Finanzierungskonzept unter Beteiligung méglicher Tra-
ger zu eratbeiten. Dabei muss neben einer genauen Ziek, Strategien- und Aufgabendefiniti-
on auch die Rechisform festgelegt werden:

v Mafinahme 35: Prifung Institutionalisierung der Siegtal-Kooperation-> ab 2014.

Mit einer konsequenien Umsetzung der Projekie und Mallnahmen kdnnen die Ziele des
Tourismuskonzepies erraicht werden, Dabel wird inshesondere eine engere Zusammenar-
beit der Kommunen und der fouristischen Akieure notwendig sein. Die  Aufgaben, die da-
durch zukiinftig Giber den bisherigen Umfang hinausgehen, werden bei allen Akteuren auch
zusétzliche Mittel und Personaleinsatz (siehe dazu einzelne MaRnahmenbeschrelbungen)
erordern. Nur so ist eine nachhaliig positive touristische Entwickiung fiir die Destination
Siegtal erreichbar,

| Tourisimuskénzept Destination Sisglal 21442204157 i in
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2. Die Tourismusdestination Sieglal

In Kapitel 2 werden Kermergebnisse der Angebats- und Situationsanalyse vorgestellt. Weile-
re Informationen wurden separat in Zusammenhang mit dem durchgefiihrien Workshop pra-
sentlert und dbergeben.

Die nachfolgenden Angaben zur Angebots- und Nachfrageeniwickiung basteren auf den Da-
ten der amtlichen Siatistik des Landes NRW (IT.NRW). In Kapitel 2.3 weisen wir dariber
hinaus auf die Bedeutung des ,Grauen Beherbergungsmarkies” hin, der fir das Siegtal eine
picht unerhebliche Rolie spieit.

2.1 Beherbergungsangebot

Das Beherbergungsangebot im Siegtal bestand laut amilicher Statistik im Jahr 2040 aus 48
meldepflichtigen Befrieben (Betriebe ab neun Betten) mit 2.451 Betfien. Die Anzah! der Be-
trisbe schwankia in den letzten sieben Jahren zwischen 47 und 53 Betrisben.

Abbildung 1: Entwickiung Betriebe Siegtal 2004-201C
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Guelle: IT.NRW 2005-2011

Die Hotellerie macht zusammen 81 Prozent alier Beherbergungstypen aus. Dabei sind die
Hotels mit insgesamt 52 Prozent der vorherrschende Unferkunfistyp. Die Hotel Garnis
kommen auf einen Antell von § Prozent, die Gasthofe und Pensionen machen zusammen
23 Prozent der Betriebe aus, Heime, Jugendherbergen, Hitten und Ferienwohnungen bil-
den zusammen 17 Prozent der Betriebe. Der Kiinikanteil liegt bei 2 Prozent. Daneben gibt
es 5 Campingplatze und 8 Wohnmobilstellpldtze mit insgesamt 89 Steflplatzen, die nicht in
der amtlichen Statistik erfasst sind.
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Abbiidung 2: Struktur der gewerblichen Unterkunftsbetriebe im Siegial 2010
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Quelle Daten: IT.NRW 2011

Die Entwicklung der Betienzahl war in den letzten sigben Jahren leicht siicklaufig (-7 4 Pro-
zent).

Abbildung 3: Entwicklung der Bettenzahlen 2004-2010
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Die Hotelbetriebe haben insgesamt den grofien Anteil an der Gesamitbelienzah! im gewerb-
fichen Bereich. Eine wichtige Rolle spielen aulerdem die Erholungs-, Ferien- und Schi-
iungsheime mit elnem Antell von 22 Prozent. Jugendherbergen, Hitten und Ferienwohnun-
gen haben mit zusammen 8 Prozent Bettenanteil eine vergleichsweise geringe Bedeuiung.
Der Klinikhettenantell betrgt 4 Prozent.

“Tourismuskonzept Destination Siegtal - 14123011
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Abbildung 4: Bettenstrukiur Siegtal 2010
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Die Stadt Herinef weist mit 1,143 Betien in 16 Betrieben das mil Abstand grofiie Bettenan-
gebot im Siegtal auf. Das geringste Bellenangebot hat Eitorf mit 308 Betien in 7 Beherber-
aungsbetrieben.

Abbildung 5: Bettenangebot Siegtaltkommunen 2010
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2.2 Nachirage

Beziiglich der touristischen Nachfrage weist die amiliche Stalistik fir das Siegtal im Jahr
2010 in gewerblichen Unterkunfisbetrieben 113.462 Ankilnfie und 289,926 Ubernachiungen
aus, Dabed entiallen 7.4 Prozend der Ubernachiungen auf austindische Géste.

Die Nachfrage der letzten 7 Jahre war leichien Schwankungen unterworfen. Bezogen auf
das Basisiahr 2004 gab es einen Anstieg der Ankiinfle bzw. Gistezahl von rund 105.700
auf rund 113.500 {+7,3 Prozent} bei einem gleichzeitig leichien Rickgang der Ubernachtun-
gen von 302.500 auf 289.900 (-4,2 Prozeni)t. Die Aufenthalisdauer hat in den sieben Jah-
ren von 2,9 auf 2,6 Tage lelcht abgenommen,

Abbildung 6: Nachfrageentwicldung 2004-2018
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Die ﬂﬁemacﬁtungsngehﬂage konzentriert sich v.a. auf die Stadt HenneP, die mit 45,981
Ankiinften, 159.157 Ubemachiungen und einer Auslastung von 38,1 Prozent im Jdahr 2010
die gréfite touristische Nachfrage zu verzeichnan hat,

4 Der Rickgang der Ubemachtungen stehi auch im Zusemmenhang mit dem Rdckgang der
Betienzahlen um -7 4 % in dem Zeltraum von 2004 bis 2010

§  Fiir diese positiven Warle in Hennef sind inshesondere die Sporschule Hennef sowie Eschenberg-
Wildpark-Klinik mitveraniwortfich,

Tourismuskénzept Destination Sieqtal = 44.12.2011
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Abbildung 7: Nachfrage Siegtaliommunen 2010
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Kennzifiern sind ein guter Indikator, um die Bedeutung des Tourismus fir das Siegtal zu
veranschaulichen. in der nachfolgenden Tabelle werden Belten, Ankinfie und

Ubernachtungen pro 1.000 Einwohner fir das Siegial, den Kreis, NRW und dem
Reisegebiet Ahr auf Basis des Jahres 2010 gegentbergestelil.

Fie nachfolgende Tabelle zelgt, dass das Siegtal im Vergleich der Kenziffern leicht Gber den
Werten fiir den Rhein-Sieg-Krels und unter denen fiir das Land Nordrhein-Westfalen fiegl.

Die grakie Bedeutung hat der Tourismus in Hennef (insbesondere wegen der Sportschule,
Kiinik), wo die Kennziffern fiir die Ankiinfte und {bemachtungen deutlich dber den
Vergleichswerten der {brigen Kommunen, aber auch Uber denen des Kreises und des
Bundestandas NRW liegen.

Allerdings zeigt sich die geringe touristische Bedeutung des Sieglals vor aflem in dem
Vergleich mit einem direkten Wetthewerber, dem Reisegebiat Ahr.

Tabelle 1 Touristische Kennziffern 2010

Einwolmer 17,85 | 508.560 30764 | 459451 10406 | 200493} %25.608 | 102471
Mio.

Better pro 1.000 6 15 45 25 8 20 26

Einwohisr

Anklnfie pro 4.04% B&E 8g81 1001 878 718 505 4420

1.000

Elnwobhnes

Ubémachtungen | 2359 1,800 1616 3.464 1,530 17UE | 2B0B| 12374

pie 1.000

Edriwohner

Cualie Daten: Eigene Berechnung it GrbH auf Basis FL.NRW 2011

‘Tourlemisskonzept Destination Stegtal
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insgesamt ist im Siegtal in den letzlen sieben Jahren eln leichter Rilckgang der Ubemach-
tungszahlen festzustellen {minus 4 Prozent). Allerdings gibl es gréfere Unterschiede zwi-
schen den einzelnen Kommunsn, Wahrend Slegburg mit plus 27 Prozent die hichste Zu-
wachsrate zu verzeichnen hat, sind die Ubernachiungszahlen in Windacks seit 2004 um 9§
Prozent zurlick gagangen.

Abbildung 8: Indizierte Entwicklung der Ubernachtungen im Vergleich {2004=100%]

160%

140%

120%

100% -

30%

60%

40% g T ; T T . |
2004 2005 2008 2007 2008 2009 2010

e MR st Rhain-Sleg-Krals =-e= Siogtal =st=Henne{ == Sieghurg =~ Windack - Eitorl™

Quelie Daten: [T.NRW 2005-2011; * Aufgrund fehlender bzw. fehlerhafier Daten bei T NRW fir die Jahwe
2008/2009 Schaizung durch i (hach Absprache mil Gemeinde Eitorf)

Verkiirzt man den Betrachlungszeitraum auf die letzten fiinf Jahre zeigt sich, dass Eitorf und
Hennef hal den Ubamachiungen 2.T. deuflich zugelegt haben, wahrend Siegburg’ und
Windeck Rilckgange hatten.

§ Dar siarke Rilckgang um § % (2009 bis 2010} lasst sich auf tempordre Befriebsschiiefungen {dre
Batrieha haben renoviert und in dissem Zeifraum geschlogsen) zurlickflhren

7 Rilckgénge erkldren sich durch Betrishsschlieflungen sowie die fehlende Aufnahme des neuen Hotels
Friendly Cltyhotet Oldopus in die ambliche Statistik,

Tourismuskonzept Destination Slegtal - 14122011 .
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Abbildung 9: Verinderung des Tourismus 2006-2010 {Angaben In %)

60%

50%
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Beherbergungshetriebe Betien Ankinfie Ubernachiungen Durchschritiiiche
Aufenthattsdauer (Tage)
B NEW # Rheain-Siog-Kreis ® Siegburg & Henngf £ Eitorf B Windeck ;

Quelle Daten; IT.NRW 2005-2011

im Jahrasverlauf zeigen sich geringe saisonale Schwankungen bet der Nachfrage. Die Mo-
nat mit den geringsten Ubernachtungszahlen sind sowohi die Winiermonate Dezember bis
Februar als auch die Sommermonate Jull und August, In diesen finf Monalen werden nur
rund 34 Prozent der jBhriichen Ubernachiungen erreicht. Die (ihemachtungsstérksten Mona-
te sind September und Okiober mit einerm Anteil von zusammen 21 Prozent an den Ge-
samtibernachiungen.

Abbildung 10; Jahresgang der Ankiinfte und Ubernachiungen 2010

35.000

30.000

25.000

20.000 1
15.000
10.000 -

5.000 -

0 A

Jan Feb M Apr Mai Jun Jut Aug Sep Oki Nov  Dex

= Ankinfie B {Jbernachiungen

Cuefle Daten: IT.NRW 2014
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2.3 Graver Beherbergungsmarkt

Neben den gewerblichen Belrieben (> § Bellen) spielt fiv das Siegtal der Graue
Beherbergungsmarki® eine wichtige Rolle. Insbesondere Quarliers mit weniger als 9 Betien,
wie Ferienwohnungen und -hduser sowie Privatzimmer, haben In den ginzeinen Kommunean
eire mehr oder weniger grofle Bedeutung.

Tabelie 2: Quariiere mit weniger als 9 Betten 2010

Kéﬂih‘@uﬁé{_ : " B;e_;t:afi:__ébé Betten
Siegburg 21 &7
Hennef 33 42
Eitorf 32 118
Windeck 44 211
Gesarnt 136 558

Quelie Dater: Gasigeberverzeichnisse der Slegtalkkommunen

Weitere nicht quantifizierbare Segmente des Grauen Behetberqungsmarkies” sind:

» Ubernachiungen im Rahmen des privaten Besucherverkehrs, also die so genannien
Bekannten-und Verwandienbesuche in Privathaushalten (auch ,Sofatourismus” ge-
nannt}

v Frequentierung von Frelzelbwohnsitzen durch Bigentiimer oder Mieter

2.4 Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus im Siegtal

Durch den Tourismus im Slegtal wurde im Jahy 2010 ein Bruttoumsatz von 200 Millionen
Euro erwirischaftel. Die Ermitiung des Umsatzes basiert auf den Zahlen der amtlichen Sta-
fistik sowie der Beherbergungsverzeichnisse der Stadte und Gemeinden. Die Ubernachtun-
gen im Rahmen des privaten Besucherverkehrs sowle In Freizeibwohnsitzen durch Elgenil-
mer odar Mister lassen sich nichi quantifizieren und sind deswegan nicht mit berlicksichiigt
thaben aher auch eine wirtschafiliche Bedeutung).

Ermitielt wird die wirlschaflliche Bedeutung des Tourismus und seiner Segmente nachfra-
georientiert, Entsprechend sind Daten (iber die Anzahl von Ubernachtungs- und Tagesgés-
ten sowie zum Ausgabeverhalten der Touristen Vorausselzung flir einschiagige Berachnun-
gen. Die Tagesausgaben ergeben sich dabel aus Ubemachiung {bei einer Aufenthaltsdauer
> 1 Tag), Verpliegung (einschlieBlich Gastronomie), Transpor, Einkauf etc. {z.B. gibt ein
Wanderer ca. 2,50 € pro Kilometer aus). Die wirlschaftliche Bedeuting des Tourismus lasst
sich demnach aus folgenden Zahien ableiten:

Tourismuskenzept Degtination Sisgtal = 14.42.2041 7
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Tabelle 3 Wirtschaftsfakior Tourlsmus Im Siegtal

Segment | Ubernachtungen/ | x | @-Tagesausgaben | = | Bruitoumsatz
Aufenthalistage pro Kopf

[bernachtungen 289,268 X 156,80 & = 455Mio. €

Betriebe > § Beften

Ubemachiungen 40,0007 X 83,20 €1 = 25 Mio. €

Beiriebe < 8 Betlen

Tagesrelsen £.204 4167 X 24 K €n = 1520 Mio. €

Siegtal gesamt £.534.342 200,08 Mio. €

Auf Grund der Bedeutung des Tagestourismus bzw. der Naherholung profiieren der Einzel-
hancel - bezogen auf die gesamten fouristischen Brultoumsétze — mit einem Anteil von 46
Prozent und die Gastronomie mif einem Anieil von 28 Prozent am Brutioumsatz am stirks-
ten vom Tourismus, Der Umsatzantell der Beherbargung betrdgt 11 Prozent.

Abbildung 11. Auf Basis der Umsatzverieliung profitierends Wirtschafiszweige

Dienstisistung
Transport 5% Heherbergung
1% 11%
Unterhaliung
8%

Gastronorrie
29%

Einzehandal
46%

Cuelle: Eigane Berechnung iff GmbH aus Basis dwif Schriftenreihen 2008-2011

8 [T.NRW 2011

8 dwif Schviftenreihe Nr. 53, Ausgaben der E}E}emachtungsgéste in Deutschiand, Mlnchen, 2010, 8. 69

0 Annahme #: 558 Betien mit einer durchschnittiichen Auslastung von 20 % ergeben pro Jahr 40.000
U

" dwif Schifftenraihe Ne. 53, Ausgaben der Ubemachtungsgiste in Deutschiand, Minchen, 2010, 5. 78

2 Berechnung auf Basis {T.NRW 2041 und dwif Schriftenreife WNr. 52, Tagesreisen der Deutschen Tell 3
- Jahr 2008, Minchen 2007, 8.73

B dwif Schrifienreiche Nr. 503 Tagesreisen der Deuischen Teil 1 - Jahr 2004, Minchen 2005, 8. Xi

Tourigmiskonzept Destination Siegtal - 14123041 11 07
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Aus dem Bruftoumsatz muss zunéchst die darin enthaliens Mehrwerisieuer heraus gerech-
net werden. Aus den verbleibenden Nettoumsétzen werden bei den Untemnehmen und
Dienstieistemn, die die fouristischen Produkie an den Gast verkaufen, in Form von Personal-
kosien {Léhnen und Gehaltern) und Gewinnen, direkie Einkommenswirkungen in einer
Grifenordnung von rund 58,5 Millionen Euro erziell. Der Abzug von Vorleistungen von fou-
ristischen Unternehimen und Dienstieistern (z.B. in Form von Wasser, Energie und Unieraut-
trigen usw.) in einem Gesamtumiang von 113,5 Millionen Euro erzeugt bei diesen Lieferan-
ten wiederum Einkomman in Hihe von 34,1 Millionen Eura, Der Tourismus sorgte im Siegtal
im Jahr 2010 also insgesamt fiir eln Einkommen in Hohe von 92,6 Millionen Euro.

(Qualitative Effekie fweiche Standortfakioreni:

Neben der Steigerung der wirtschaftlichen Effekie hat die Aftrakiivierung der touristischen
Angehote vor allem eins imageprigende Bedeutung und ist dadurch ein wichliger weicher
Standortfaklor fiir das Siegtal. Die imageprgends Funktion als weicher Standortfakior leitet
sich aus dem ohnehin bestehenden Freizeitweri des Siegtals in Verbindung mit dem arolRen
touristischen Potenzial der neusn Qualititsprodukte Naturstelg Sieg und Siegtalradweg her.
Die Attraktivierung der touristischen Infrastruktur hat eine nicht zu unierschiizende Bedeu-
tung fiir die Gewinnung neuer Einwohner sowie der Ansiedling von Untemehmen. Weiche
Standortfaltoren haben gerade zu Beginn ainer Wohnungs- bzw. Slandorisuche in Form
von Bildern, Assoziationen und Vorurisilen, die das Standortimage ausmachen, ein beson-
deres Gewichl,

Ein aitraktives Rad- und Wanderwegenelz in Verbindung mit einer Bandbreiie von atirakti-
ven Akiiv- und Kulturangeboten kann das Image des Siegial nachhaltig verbessem und so
eine Relevanz fiir zukinftige Wohnort- bzw, Slandortentscheidungen haben.

Tourisinuskonzept Destination Siegtal - 14.12.2011. "+
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2.5 Potenzial

Die Anzahl der Einwohner im Einzugsgebiet des Siegtals ist die wichtigste Determinante
des Marktpolenzials fir Tagesbesuche und Reisen in das Untersuchungsgebiel. Als Kem-
einzugsgebiet fiir Tagesreisende gilt in der Regel ein Radius von maximal 120 Minuten
Fshrizeit, Diaser Bersich i3sst sich wie foigt charakierisieren.

»  Der Ballungsraum Kdin-Bonn liegl in direlder Nachbarschaft.

»  Das Einzugsgebiet bis 60 Minuten Fahrizeit umfasst die Stadte Diisseldorf, Siegen und
Kohlenz sowie Teile des Ruhrgebietes.

»  Im Umfeld von 90 Minuien Fahrzeit liegen die Stadie Aachen und Maastricht sowie der
restliche Teil des Ruhrpebigtes.

» Das Einzugsgebiet bis 120 Minuten Fahrzeit ist durch ein deutlich gréferes Bevolke-
rungspotenzial gekennzeichnat und umfasst den griftten Teil des Rhein-Main Gebie-
tes, Minster und Liége.

Abbiidung 12: Einzugsgebiei Siegtal

Slegtal
i1 BB Einzugsgebiet (EZG) bis 120 Min.
4 - Stadie liber 100.000 Einwohner
o Autobahnen

Y s = 500 Blnwohner

Cwelie Karte: it GmbH, Daten: GK
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Tabelle 4: Einzugsgebiet Siegtal {Deutschiand + Niederfande + Belgien)

Standort L Radius in fﬁﬁi}n;_ o .Ein_v&éhnar’ Einwahneﬂ%umuiiaﬁ
Slegtal 30 2.261.668 2.261.688
60 5.623.861 7.6885.529
30 8.273.742 16,158,271
120 8.948.805 25.109.076

Cuelle: Berechnungen iff GmbH auf Basis Beviikerungsdaten GK 2007 (Beutschiand, Niederande und Beigien)

Wettbewerber, wie Bergisches Land, Sauerland, Siebengebirge, Westerwald oder Ahrial,
profitieren allerdings ebenfalis vor einer ahnlich guten Lage zu den wichtigen Queligebie-
ten. Um im Wettbewerb bestehen zu kBnnen, bedarf es daher einer gezielien Ausrichtung
des Siegtals auf die kiinfligen Nachiragegruppen.

Abbildung 13: Einzugsgebiet Siegtal

=

¢ I Siegiat

it B Einzugsgebiet (EZ2G) bis 120 Min.

“ql - Stédie (ber 100,000 Einwohner
. Autobabnen

s = 500 Elvwohner

VoTTERLY LT A
Cuelle Karte: iff GmbH, Daten: GIK
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2.6 Demographische Entwicklung

Experten gehen davon aus, dass die Bevilkerungszahl im Siegtal und den benachbarien
Regionen in Nordrhein-Westfalen entgegen dem bundesweiten Trend wachsen wird. Wei-
terhin wird es zu feilweise deutlichen Zuwéchsen in den BallungsrBumen Koin-Bonn, Dis-
seldorf und dem Rhein-Main-Gebiet kommen. In den Haupiquellgebieten wird es jedoch
auch teiiweise zu erheblichen Bevilkerungsriickgangen kommen, insbesondere im Ruhrge-
hiet, in Siegen-Wittgansiein uad Koblenz.

Abbildung 14: Bevdlkerungsentwicklung 2005-2020

Bevblansng senteikung 20065020 ¢
nfiherte Erraibng (000100
40 - iz
E 5 113
i
]
941
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¥ R

R LY W R
a % 'v..
ook B Roo BR R

EBEEE

fuelle Karie: it GmbH 2014, Daten: GK

Stirker als die Anzahl der Einwohner wird sich im Einzugsgebiet bis 2020 die Altersstrukiur
der Bevilkerung verandern, Im Rhein-Sieg-Krels sowie den Haupleinzugsgebieten wird es
feilweise zu einem deutlichen Rickgang bei den unter 20-j8hrigen kommen. Der Antell der
iiber 60-3hrigen in den Queligebieten wird z.T. deutlich zunshmen.

‘Tovrismuskonzept Dastination Segtal - 14.12.2011
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Da die Hauptzielgruppe des Siegtals auch in Zukunft im Wesentlichen die Uber 50-jahrigen

sein wird, wird sich die demographische Entwicklung im relevanien Einzugsgebiet generell
gesehen nichi hegatlv auswirken,

Abbildung 15: Kinftige Dynamik von Jung und Alt

e

Werdnderung der Zahl der

‘e’er&ﬂderunﬁ der Fahl der
bis unter 20-j8hrigen 2002 bis 2020 In %

af-fahrigen und Siteren 2002 bis 2020 in %
Ej bis unter 5

E:i $ bis wnler t5

' 15 bis unter 25

bis unier -35
-35 bis uner -25

-2%5 bis unter -15
D <15 bis unter -5
D -5 und mehr

Quelle: BBR-Bavilkerungsprognose 2002-2020/Exp

25 bis unier 35
35 und mshr
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2.7 Touristische Infrastrukiuy

Nachfolgend wird ein Uberblick Uiber den Bestand an akiusller touristischer Infrastruktur im
Siegtal gegeben. Basis dafr waren die Vor-Ort-Besichtigungen und eine Infrastrukiurabfra-
ge (mit Hife eines standardisierten Fragebogens) bei den Stadien und Gemeinden des
Untersuchungsgebietes im Juni 2011, Ergénzende Informationen wurden im Rahmen von
die Expariengesprachen erhoben,

Besondere Bedeutung fir dis zukiinfige touristische Entwickiung haben die im Rahmen der
Forderprogramme Regionale 2010 und EFRE entwickelien und derzelt umgeseizien Projek-
te Natursteig Sieg, Siegtalradweg und Erebniswege. Mit diesen Qualitétsprodukten wird
das touristische Profil des Siegtals entscheidend gescharit und die Region kann sich besser
als Wander- und Raddestination positionieran,

2.7.1 Wegeangebote

Matursteig Sieg

Wanderern steht im Siegtal ein gut ausgebautes, abwechslungsreichas Wanderwegenetz
zur Verfiigung, Im Aprl 2011 wurde zusétziich als Highlight der {bisher) 89 km lange
Natursteig Sieg erdfinet. Die Projekiides Naturstelg Sieg entstand im ILEK-Prozess Sieglal
{Integrieries  Landliches Entwicklungskonzept) und wurde dann im  Wetthewerh
Erlebnis. NRW 2008 als ein mit EFRE-Mitteln (Européischer Fonds flir regionale Entwick-
lung) zu firdemdes Projeld ausgezeichnet.

An der Umseizung des Natursielgs Sieg arbelten seitder die Sieglalkommunen Slegburg,
Hennef, Eitorf, Windeck, der Rhein-Sieg-Kreis sowie die Biologische Station im Rhein-Sleg-
Kreis e.V. und das Regionalforstamt Rhein-Sieg-Erft. Zendrales Ziel des Projekies ist die
Schaffung einer vermarkiungsfahigen louristischen Infrastrukiur, die zur wirischaftlichen
Starkung der Region beitrdgt. Der Natursieig Sieg soll mit einem verzweigien Netz an
Nebenwegen sowie 17 Erlebniswegen {siehe Malknahme 36} und einer Anbindung an das
Bahnnetz Mittelpunkt der kiinfigen Wald-, Natur- und Erlebnisregion Sieg werden.

Der Naturstelg Sieg filhrt zum grofen Teit Gher bestehende, vielfach historische Wege, die
teifweise komplelt freigeschnitten werden mussten. Schmale Pfade durch eine
abwechsiungsreiche Landschaft pragen die Strecke. Mit acht Haltesteillen der Deulgchen
Bahn und S-Bahn ist der Natursteig Sieg gut an das Bahnnetz angebunden.

Im Rahmen des EFRE-Projekies wurden bisher folgende Mafinahmen realisiert:

v Wegeflihrung und durchgéngige Markierung/Beschilderung der 99 km-Strecke von
Siegburg bis Burg Windack.

»  Markierung der Zuwege von den Bahnhéfen und Ortsmitten zum Natursteig Sieq.

Bis zum Ende der Férderperiode {Dez. 2012} sollen noch folgende Schritie realisient
werdemn

i Bereich Infrastruktur:

Tourismiuskonzept Destination Siegtal - 14422041 5700 s
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v Bis Ende 2071 werden Wegweiser-Sehilder aufgesiallt, dis Informationen Gher Entier-
nungen zem nachsien Wanderziel, zum néchsten Bahnhof, zu Sehenswirdigkeiten und
zum gastronomischen Angebot enthalten.

» Die Mdblierung mit einheitichen Bénken, Rastpidtzen und Schuizhitien erfolgt bis
Frihjahr 2012,

v Die Siracke des Natursteigs Sieg wird weitere 20 km bis nach Au fortgesstzi. Die Mar-
kierung dieses Strackenabschnities erfolgh his nde 2012

v Einrichtung der Edebniswege (siche Mafnahme 36} bis Frithiahr 2012.

im Bereich Service:

» Gastgeber in der Region Sieg werden als Qualitétsgasigeber Sleg zertifiziert (sighe
Maftnahme 381,

v Ein never Internat-Auftritt flir das Siegial wird bis Ende 2011 realisiert sein {Erneuerung
der bisherigan Seite www.siegtal.com).

Mit Realisierung dieses Projekiss wird die touristische Entwicklung und damit Stérkung der

Naturregion Steg gefordert sowie das touristische Profit als Wander-Destination geschérit.

Die touristische Wetthewerbsfihigkeil der Region wird durch die Vernetzung des

Natursteiges mit welteren Fernwanderwegen wis dem Rheinstelg, dem Westerwaldsteig
und dem Nachbarprojekt ,Wege durch die Zeilen” welter gastérd.

Die Gesamtkosten des Projekies belragen laut Frojekiskizze 2,2 Midionen €, der
Férderantell betrgt 80 Prozent Die Mitte! werden fiir die Realisierung von Infrasiruk-
turmafnahmen (Wegebau, Wegeflhrung, Ausschilderung, Enislegelung von Flachen,
Besucherlenkung sic.) und Markelingmalnahmen (Broschiiren, Internet eic.} eingesetzt
{inkiusive der nitigen Personal- und Planungskosten).

Irn Rahmen der Forderperiode (bis Ende 2012} sollen noch folgende Malnahmen realisiert
wergen:

Einrichiung Infozentren ca. 500.000 € {siehe Malnahme 37},

»  Méblierung und Beschilderung bis Ende 2012 ca. 70.000 €,

Zettifizierung Gasigeber ca. 20000 €,

Internef-Aufint bis Ende 2011 ca. 15.000 £

¥

7

¥

Siegialradweg

Im Rahmen des Strukiurfdrderprogramms Regionale 2010 wird derzait das Projekt Nalur
und Kultur quer zur Sieg® als gemeinschafliches Vorhaben der Stadt Hennef, der
Gemeinden Eitorf und Windeck sowie dem Rhein-Sieg-Kreis als Projeldriger und der Stadt
Sleghurg als Projekipariner realisiert.

Ziel des Projektes ist es, den Siegkorridor von Siegburg bis Windeck aufzuwerten und so
die touristische Affraktivitat des Siegials zu stirken. Dabel sieht der Ausbau des
Siegtairadweges zu einem famflienfraundlichen Fahiradwag im Fokus. Dafir werden die
bestehenden Licken am Radweg geschlossen sowie Engpiisse und Gefahrenbereiche
behoben. Darlber hinaus wird der Radweg besser mit den Bahnhdfen enflang dear
Regional-Express-Strecke verkniioft, damit die einzeinen Etappen mit dem Offentlichen
Personennahverkehr von Koin, Trolsdorf und Siagen gut errsichbar sind.

Tourismuskonzept Destination Siegial - 14422041 0l s
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In diesem Rahmen ist auch eine Siegquerung zwischen Windeck-Schladern und Windeck-
Dreisel vorgesehen, da der bestehende Abschnitt mit starken Steigungs- Dbzw.
Gefallestrecken die erforderlichen Kriterien fiir einen familienfreundlichen Radweg nicht
exfiillt {derzeit muss zwischen den Windecker Ortstellen Dreisel und Mauel ein Hohenrlcken
it einer Hohendifferanz von ca. 70 m bei Steigungen bis 12 % Uberwunden werden, der {0r
durehschnitliche Radfahrer kaum zu bewéltigen und inshesondere fir Familien mil kleinan
Kindern nicht befahrbar ist). Ob und in welcher Form die Siegtalquerung kemmt, wird derzeit
unter Berlicksichtiqung von Naturschutzauflagen gepriift.

Aus touristischer Sicht isi eine Querung an dieser Slelle sehr wichtig, damil der
Siegtairadweg durchgehend als familienfreundlich eingestuft werden kann - ein wichtiges
Alleinstellungsmerkmal — und das geplante Birger- und Kulurzentrum mit seinen
touristischen Angeboisbausteinen auf dem ehemaligen "kabelmeiall"-Geldnde in Schiadern
an den Sieglalradweg angebunden wird {siehe dazu auch Malinahme 39).

Fiir die Realisierung des Sieglalradweges stehen im Rahmen des Projekies Nalur und
Kultur quer zur Sieg” ca. 4,5 Mio. € an Fordermittein zur Verfigung. Diese wurden bzw.
werden bis FEnde 2013 fir die Reafisierung notwendiger Infrastrukiurmalinahmen
{\Wegebau, Wegefiihrung, Ausschilderung, Entsiegelung von Fléchen, Besucherlenkung
etc.) eingesetzl.

Erlebniswege

I Rahmen der Projekie Natursieig Sleg und Siegtakadweg (siehe oben) wurden
gemeinsam 15 Exebniswege konzipiert, die als Rundwege an den Natursteig Sieg und cen
Siegtairadweg anschiiafien. Die ersten zehn Erlebriswege werden spatesiens im Frihjahr
2012 erdfinet.

Die Erlebniswege mit einer Lange zwischen finf und 20 Kilometem greifen historische und
naturkundliche Zusammenhénge der Kultudandschaft des Siegtals auf und verbinden die
wichtigsten POL's (Point of Interest) miteinander. Ein informationssystem mit einheiflichen
infostelen {insgesamt ca. 100 Stelen) informiert die Besucher iiber die jewelligen natur- und
kulturrumlichen Besonderheiten entlang der Ensbniswege.

Die Erlebniswege haben ihren Ausgangspunkt immer an einem Verknlipfungspunkt mit dem
Siegtairadweg undloder Natursteig Sieg und jeweils einem Bahnhof der Slegtalbahn.

2.7.2 Kultur- und Freizeitangebole

Baudenkmaler und Kultursitien

Fiir das Siegtal wurden in den Stadien und Gemeinden rund 13 Baudenkméier und Kuitur-
statten ermittelt, die als Sehenswiirdigkeit touristisch relevant sind. Dazu gehdrt neben der
Stadt Blankenberg mil Burgruine und der Kirche St Katharina, dem Sleglaldom®
Laurentiuskirche in Windeck, Schloss Merten und der katholische Kirche St Agnes in Eiiorf
auch die Grube Silberhard! in Windeck,

Museale Einrichtungen

Insgesamt wurden in den Stadien und Gemeinden rund 7 Stadi- und Helmatmuseen er-
fasst. Weiterhin gehdren der Skulpturengarten und Kunstpunkte® in Eitorf sowie die Dauer-
sussielung Chronos-Waage in Hennef zum Angebot in diesem Bersich,

Fourismuskonzept Desfination Siegtal = 14422011 0 0100 SR S
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Bader

Fir das Siegtal wurden im Rahmen der Erhebung insgesamt sisben Bader erfasst Dabel
bedienen die meisten Bader vorrangig die wohnorinahe Nachirage, wahrend die touristische
Bedeutung gering ist. Ausnahme ist das Gesundheits- und Erlebnisbad Okiopus mit Tauch-
furm in Slegburg mit jahrlich 180.600 Besuchern, das auch Tages- und Ubemachtungsgste
von auflerhalb des Rhein-Sieg-Kreises anlockt.

Frelzeit- und Sporlangebote

Nachfolgend werden solche Angebot aufgefiiht, die fir die Naherholung und auch fiir Be-
sucher von auferhalb, die als Tagesausiligler oder Ubernachtungsgaste ins Siegtal kom-
men eine Ralle spielen. Im Bereich der Freizeitangebote gehdren Elnrichiungen wie zwel
Golfedubs in Eitorf und Hennef, die Pitch & Putt-Anlage im Freizeitpark Dattenfeld, zwei Mi-
nigolfanlagen in Hennef und Windeck, das Wildgehege in Hennef, die Alpakazucht mif Hot-
taden in Windeck, der Kindererlebnisweg Refiet Stadi Blankenberg”, Planwagenfahrien in
Windeck und E-Bike-Verieihstationen in Siegburg dazu.

Danehen gehéiren das Tauchzentrum im Freizeitbad Oklopus, der Hochseilgarien in
Windeck, der Kletterwald Hernnef, Nordic-Walking-Strecken in Windeck, Kanuverleth und -
touren auf der Sieg sowie HelRlufthallonfahrien zum touristisch relevanten Sportangebot.

Tagungs- und Yeranstaliungssiatien

fm Siegial gibt es zwel kommunal belriebane Tagungs- und Veransialtungsstatten auiber-
halb von Hotels sowie zwel privat betriebene Veranstaltungsstatten. Dazy gehiren die Meys
Fabrik in Hennef, die Rhein-Sieg-Halle in Siegburg sowie die Sieparkhalle und das Theaier
am Park in Eitorf.

Yeranstaltungen und Evenis

Veranstaltungen sind nicht nur fiir die Bevélkerung giner Kommune atirakliv, sonderm kdn-
nen auch Besucher von aufen anziehen, Insgesamt neun touristisch relevante Veranstal-
tungen und Events wurden wihrend der Erarbeitung des Tourismuskonzeptes im Siegtal
erhoben. Dazu gehéren Stadtfeste, Markie sowie Spartveranstaltungen. Insgesamt locken
die erfassten Veranstaltungen jahrlich mehr als 700.000 Besucher an. Die besucherstarks-
ten Veransialtungen sind der Mittelalterliche Marki zur Weihnachiszeit in Sieghurg mit
500.000 Besucherm, die Veransialiung ,Siegtal pur — Autofreies Siegtal® mit ca. 100.000
Teilnehmem sowie die Eitorfer Kirmes mit 40.000 Besuchern.

Tobfisuskonzept Destination Siegtal ~ 14.12.2011 - ROl TR
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2.8 Benchmarks

in Verbindung mit der weiteren touristischen Entwickiung der Destination Siegtal spielt die
Analyse vergleichbarere Standorte und Angebote eine wichtige Raliz. In den nachiolgenden
Tabelien werden finf Regionen mit sehr atiraktiven, touristisch wirksamen Wander- und
Radwegen vorgestelll und auf Gemeinsamkeiten untessucht.

Tabelle §: Urlauhsgebiete mit sehr attraktivenftouristisch wirksamen Wanderwegen

s : B il 3 o s Bsmmmﬁ;
Eifelsteig 313 % X X
chengebirge: : RREHIGTs 320 X X %
sling :
b ~ .’
Rothaarachirge  IRGIHZEIRIE: 154 % X X
alg Westerwaldsieig 235 X X -
aar Saar-Hunsrick- 184 ¥ e bt
Steig
gl Siegla Matursteig Sieg 43 - - -

Quelle: Recharcha it GmbH 2011

Tahelle 6: Urlaubsgebiste mit sehr attraktivenftouristisch wirksamen Wanderweden

Main-Radweg 500

Yom Main zur Rhan 263
l.ahntairadweg 245
100 Schidsser Route 360
Saar-Radweg 93
RuhrialRadweg 230

Siegtalradweg 140

Cuelie: Recherche it Gmbk 2011

‘Tdurismiskonzept Déstination Siegtal —14.122011 77
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Gemeinsams Merlinale der Urlaubsregionen in der Vermarkiung ihrer Wander- bzw. Rad-
wage sind:

»  Charakieristisches Logo

»  Zentrale Website mit Buchungsporialen, Angebot von Pauschalen

v Sperielles Prospekimaterial

v Hohe Anzahl an zerifizierien und Kassifizierten Beherbergungsbelrieben; v.a. Ver-
marktung (ber die entsprechenden Intemetseiten bzw. Broschilren von ADFC (Betl und
Rike), Wanderbares Deutschiand (Qualitatsgasigeber), DTV, DEHOGA

» Zielgruppenorientierie Gastronomie mit akliver Ansprache der Wanderer,
» Radfahrer (Hinweisschilder an den Wegen, besondere Gerichte, Lunchpakete efe.}

»  Starke Kooperation der Leistungstéiger, gemeinsame Entwickiung und Yermarkiung
van Pauschalangeboten, Paketen

»  Shops mit Merchandiseartikeln {onfine und in Ti's bzw. Informationszentren).

| Tourismuskonzept Destination Siagtal - 14.12:2011 R AR ER Lt NS
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2.9 SWOT-Analyse

In der SWOT-Analyse (Stdrken-Schwéchen, Chancen-Risiken) werden die Ergebnisse der
Analysephase sowie der durchgeflhrten Experlengesprache und Yor-Ort-Bagichtigungen
zusammengefiibrt und beweriet. Dazu wird neben der Herausarbeitung der positiven und
negativen Merkmale des Sieglals eine Analyse der externen toutistischen
Rahmenbedingungen, der Wetthewerbssituation und  exogener  Einflussfakioren
durchgefiinel, die die Chancen und Risken des Sieglal hinsichtiich einer tourtstischen
Entwicklung aufzeigen. Bei der Auflisiung sind die einzelnen Punkie nichi gewichiel.

Fabelle 7: Stérken

Starken

»  Aftrakiives Landschafishild (Flusstal, Auenlandschafi, Wald, abwechslungsreiches Re-
fief)

» Sieg als verbindendes Element, gemeinsame touristische Produkie (Red, Wandermn,
Kultur) und der gemeinsame Aufiritt begriinden Destinationscharakter

»  Forderprojekte: Natursieig Sieg (EFRE-Projekt) und Regionale Projeki Natur und Kul-
tur quer zur Sieg (insbesondere der familienfreundliche Ausbau des Siegtalweges)

»  Guie Zusammenarbeit/Abstimmung bel Umsetzung der beiden Projekie Natursteig
Sieg und Stegtalradweg (Beschilderung, Corporate Design, Routenfihrung, informati-
onssystem, Moblienung, Edebniswege, POL's)

»  Lage, verkehrliche Anbindung und Erschiiefung (Direkter S-Bahn- und Regional-
bahnanschluss in aflen Kommunen, ICE Bahnhof in Siegburg)

»  Einwohnerstarkes Finzugsgebiet (Ubemachiungsgéste, Tagesgaste aus benachbar-
ten Ballungsréumen Bonn, Kdln, Disselder)

» Zahlreiche kulturiouristische Sehenswirdigkeiten {2.B. Ensemble Stadt Blankenberg,
Burgruinen, Milhlen atc.)

v Veranslalungshighlight ,Siegtal Pur’, Siegtal Festival, Siegburger Weihnachtsmarkd

» Engagierte Akteure in den Kormmunen und auf Krelsebene

»  Groflere Betriebe (Hotels, Sporischule]

»  Finzelne spezialisierte und profilerte  Angebote:  Tagungshotels, Clubholels,
Mittelalierort Blankenberg, Sporisiadt Hennef ete.

»  Abwechslungsreiches akiiviouristisches Angebot mit Wandem, Radfahiren, Kanu,
Golf, Redlen, Kiettemn, Sparischule in Hennef atc.

Toismuskenzept Destination Stegtal - 14422041 7 e
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Tabelie §: Schwichen

» Niedriger Bekannthelisgrad, wenig ausgepragtes Imageprofl als Tourismusdestination
(eringe Medienprisenz des existierenden Angebotes)
»  Keine konsequente, umfassende, vertrighsorientierie gemeinsame Markibearbeitung

v Kleintelliges touristisches Informationsangebot, viele unlerschiediiche Fiyer und Bro-
schiiren

»  Unzureichende Ressourcenausstatiung im Berelch Tourismus in den Kommunen

»  Mangelnde Zusammenarbeil der gastigewerblichen Belriebe - wenige touristische
Fauschaien, Pakete

»  Geringe Klassifizierungs- und Zerifizierungsquote (DEHOGA und DTV}, geringe An-
zahl an Beit & Bike Beirieben, Qualititsgastgeber Wanderbares Deutschiand efc.

» 2.1, geringe Beherbergungsqualitat - fehlende Hotels mit hoher Eigenatirakiivitat

»  Z.T. mangeinde Dienstleistungsorientierung der Betriebe, Sehenswirdigkeiten, Tou-
rst-Informationan {inshesondere Ruhezeiten und Offhungszeiten nicht markgerecht}

v 2.1, mangelnde Investitionsfahigkeit sowie -bereitschaft der Gastronomie- und Behar-
bergungsbetriebe, teilwaise Nachiolgeproblematik, teilweise geringe Belriehsgrolien

»  Mangelnde oder austauschbare Posifionierung vieler Beherbergungsbetrisbe

» Fahlende Gastronomie- und Beherbergungsbetriebe an Wander- und Radwegen baw.
fehlende Hinweisschifder

v Diskrepanz zwischen Kundenanicrderungen und Produlden var Ort

» Ressourcensngpasse bel Museen, Veranstaliungssidtien (Personalausstatiung, Off-
nungszeiten, Budget fir publikumswirksame Sonderausstellungen, fehlende Sonder-
aussieliungsfizchen in ausreichender Gréfle)

» Fehlende Inszenierung, Erlebbarkelt der Sehenswiirdigkeiten (Fihrungen, Kenzerie,
Theater, Feste ete. auffin Burgen, Schidssern, Kidstern, Mihien el

» Fehlende Durchgéngigkeil des Sieglalradweges (nichi durchgéngig auf einem Rad-
weg von der Quelle bis zur Mindung befahrbar — deswegen mitieliristig kelne ADFC
Zertifizierung als Qualitalsradroute magfich)

»  Eingeschrinide Befahrbarkell der Sieg mit Kanus, Kajeks elc. (nur ab fesigelegtem
Pegelstand méglich)

»  Mangelnde Berichterstattung {iber das Sieglal in der lokalen Tagespresse {insbeson-
dere im linksrhelnischen Tell des Krelses)

v Mangelnde Bekanntheit der Siegtal-Kooperation bei den Akteuren vor Orl
v Kain kulinarisches Profi
v Nutzungseinschrankungen im Naturraum durch zahlreiche Verbote

Tourismuskonzept Destination Slegtal 2141220117 0 0
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Tahella 9: Risiken

v Verschirfung des nationalen und internationalen Weitbewerbs, Erfordernis gréRerer
Kraftanstrengungen zur Sicherung der Wetibewerbsighigkeit

» Nachhaltige Weiterfihrung der Férderprojekie nach Ablauf der Férdemeriode (im Be-
reich Yermarktung und Instandhaltung der Infrastruldur):

v Regionale-Férderung bis Ende 2013
v EFRE-Férderung bis Ende 2012
»  Wachsender Qualititsanspruch der Gaste

»  Kundenverhalten immer schwieriger vorherzusagen: rasche Anderung der Bedifnis-
se und erhdhie Komplexitit des Marktes durch hybrides und multioptionales Kaufer-
varhalten

»  Immaterielle Qualitit gewinnt immer mehr an Bedeutung (z. B. Atmosphére der Desti-
nation)

» Einschriinkungen der touristischen Entwickiung durch Naturschutzvoriagen
v Kommunale Finanziage
v Informelier Charakier der Slegtalkooperation

v Nicht durchgehend homogene touristische Interessen der Siegtalkommunen wegen
unterschiediicher Angebots- und Nachfragestrukiur

Tabelle 10: Chancen

Chancen

» Intensivierung der guten Zusammenarheit der Siegial-Kommunen (auf Grundlage der
bestehenden Kooperation (gemeinsamer internetaufiitt))

»  Optimierung des Managemenis touristischer Aufgaben
»  Optimierung der touristischen Vermarkiung
v Optimierung der Buchbarkeit der touristischen Angebole

»  Qualitative und nachhallige Weiterentwickiung und Profilierung zentraler Angebote wie
Natursteig Sieq, Slegtalradweg, Sehenswiirdigkeiten, Hotels und Gastronormie elc.

»  Sieigerung des Tourismushewusstseins in Politik, Verwaltung und Bevdlkerung

»  Infensivierung der Zusammeanarbeii der lokalen Akteure (Beherbergung, Gastronomie,
Sehenswirdigkeiten, Spori- und Fraizeiteinrichiungen); Entwickiung von touristischen
Pauschalen, Paketen, Vemetzung Tagungs- und Aktivangebole durch Rahmenpro-
gramime

»  Starkere Férderung, Schulung des Gastgewerbes

»  Ausweitung Zertifizierung von Ferienwohnungen und Klassifizierung von Hotels; Pro-
iekt Qualitdtsgasigeber Sieg

» Intensivierung der Zusammenarbeit mit Tourismus & Congress GmbH Region Bonn,
Rad Region Rheinfand, ADFC (Zerffizierung Sieglalradweg und Beft & Bike), Wan-

| “Tourisfuskonzept Destination Siegtal = 14.12.2011, 0
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Chancen

derbares Deulschland ele.

Geziglte Besucherlenkung

Schirfung des tousistischen Profils des Siegtals unter Berlicksichtigung der Stérken

der einzelnen Kommunen

Realisierung wichtiger Projekte:

»  Umsetzung der definierten Malinahmer im Rahmen des Regionale Projekies

v Liickenschiiefiung Siegialradweg (insbesondere Siegquerung in Schiadem}

»  Einheitliche Beschilderung der Rad- und Wanderwege

»  Biirger- und Kulturzentrum Kabelmetal* Windeck {Veransialtungsstétte, Blergar-
ten, Tourisi-information, Klettermdglichkeiten und waitere Indoor-Spariangehote
{ggf. BMX- und Mountainbikeparcour}}

»  Infozeniren entlang des Natursteiges (4-5 Standorte & 50 bis 200 m? oder als In-
foecken in den Ti's — etlebnispadagogisches Konzept soll ausgeschrieben wer-
den)

»  Weitere: Hotelprojekie, Sommerrodeibahn, Grube Sitberharl, Badestellen an der
Sieg etc.

Identifikation und Entwicklung von ,Special Locations® fiir Tagungen und Seminare

Wachsender Marki des Rad- und Wanderourismus — hohe Machfrage nach

Fremiumwegenh

Wachsende Wahmehmung des Wander- und Radfahrangebotes im Siegtal

Stérkere Ausschépfung der Markinotenziale in den Benelux-Slaaten

Bessere informationen/Kommunikation zur Befahrbarkeit der Sieg

| Tourismuskonzept Destination Siegtal = 14422011 70 T T
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3.

Ziele, Leitlinien und Positionierung

Die zentrale Herausforderung filr das Siegtal besteht darin, den Tourismus thematisch und
inhaltfich weiter zu entwickeln und dabei die Wetihewerbsfahigkeit der Tourismuswirischaft
in der Region zu steigerm.

Dazu wurden auf Basis der Analyseergebnisse seitens ift zumdchst aligemeine,
{ivergreifende Ziele vorgeschiagen und gemeinsam mit den Tellnehmern eines Waorkshops
am 18.7.2011 diskutiert und festgelegh.

Das Kemziel ist die deutliche Steigerung der Bedsutung des Tourismus im Siegtal. Weitere
allgemeine, libergreifende Ziele (differenziert nach qualitativen und dkonomischen, quantita-
tiven Zielen) fiir die Region fauten:

Chualitative Ziele

B

b

B

Steigerung Identitat, Tourismusbewusstsein
Erhdhung des Bekanntheitsgrades

Nutzung des Tourismus zur !mageprofilierung der Destination Siegtal {insbesondare
Nuizung der neuen’ Angebote (Natursteig und Sieglalradweg) zur Profilerung als na-
tur- bzw. aktiviouristische Destination)

Verbesserung der weichen Siandortiakioren
Erhéihung der Lebensqualitdt fir Biirger und Géste
Kooperative Zusammenarbelt der Kommunen mit Leistungstragem

Okenomische und quantitative Ziele

Tourlermuskonzept Destination Sisgtal - 14.12.2011 i o

Steigerung der Zahl der Arbelispléize, Umsalze

Aushau der Wertschipfung {Léhne, Einkommen, Gewinne aus Tourismus)
Marktgerechter Ausbau der Beherbergungskapazitat

Erhdhung der Zahl der Tagestouristen

Deutliche Steigerung der Zahi der Ubemachtungen in einzelnen Segmenten (Akliv-,
Natur-, Kuliur und Geschéfistourismus) bis 2020

Steigerung der Tagesausgaben der Gaste.
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2.1 Leitlinien

m die Ziele zu erreichen, wurden auf der Grundlage der Analyseergebnisse {insbesonde-
re SWOT-Analyse) insgasamt flinf strategische Leitlinien flir das Sieglal fesigelegt, die inel-
nander greifen und zusammen wirken. Die Leitlinien formulisren den Anspruch an das kinf-
tige touristische Handeln im Siegtal. Zu den Uberschrifien gibt es jewells efduternde und
vertiefende Leitstze, die die jeweiligen Ziele formulieren, an denen sich alie Projekie und
Malinahmen ausrichien sollen.

Abbildung 16: Leitlinien Tourismuskonzept Destination Siegial

Cuelie; it GmbH 2011 auf Basts des Workshops vom 16.7.2011

LenTourismyg -
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fdentitdt und Tourismusbewussisein

b

Wir steigem das Tourismusbewusstsein bei Bevdlkerung, Politik und touristischen Ak-
{euren.

Wir steigem die Akzeptanz der tourisischen Arbeit in den politischen Gremien.
Wiy entwickeln eing touristische ldentitél

Wir befreiben aklives Binnenmarketing.

Wir firdern das Gastgeberbewussisein.

Vifir schilizen die natlirlichen Rassourcen des Sieglals.

Authentizitat der Angebole

b

b

-

Tourismuskonzept Destination Slegtal = 1412201100 7

Wi zeichnen uns durch authentische, qualititsvolle, regionale Angebole aus.
Wir arbeiten unsere Alleinsteliungen in den Bersichen Wandern, Rad und Natur heraus.
Wir fokussieren uns auf wenige, aber gute Produkie - wir bieten Klasse statt Masse.
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Wir bisten akiives Naturerlebnis in Verbindung mit kulturelien Sehenswilrdigkelten und
Evenis.
Wir sieigern die Erebbarkeit der Sehenswiirdigkeiten {Burgen, Schloss, Mihlen, Kibs-
teretc.).

Cualitét und Servics

Wir steflen Qualita fir die touristische Infrastrukiur und das Gastgewerbe sicher.
Wir etablieren das Label ,Sieg” als Qualithisversprechen.

Wir optimieren Serviceketien.

Wir steigem die Anzahl kiassifizierter und zertifizierter Beiriebe.

Wir steigem die Zielgruppencrienfierung der Gastronomie- und Beherbergungshelrie-
be.

Wir entwickeln zentrale Angebote (inshasondere Natursteig Sieg und Siegtalradweg)
nachhaitig weiter.

Wir informieren und betreuen unsere Gaste in ansprechenden, senviceorientieren Tou-
rist-informationen und Infozentran,

Kaoperation

b

Wir entwickeln die Zusammenarbelt in der Siagtal-Kooperation nachhallig weiter — mit
Karen ZusiBindigkeiten und siner besseren Erkennbarkeit nach auflen.

Wir intensivieren die Zusammenarbeit der lokalen Akieure {Beherbergung, Gastrono-
mie, Sehanswirdigksiien, Spori- und Freizeiteinrichiungers).

Wir verkniipfen Angebote und entwickeln markigerechie, zielgruppencrientierle Ange-
hotspakele.

Wir prasentieren unsere Angebote zefigemaf und starker vertrigbsorientiert

Okonomischer Nutzen

Wir sielgern die touristische Wertschdpfung.

Wir schaffen atirakiive, daverhafte Arheltsplatze im Tourismus.

Wir achien auf die wirtschaftliche Nachhaliigkelt unserer Projekie.

Wir sprechen gezielt Gaste aus der Region an (Bonn, Koln, Diisseldorf usw.}.
Wir schiinfen stérker die Markipotenziale in den Benelux-Staaten aus.

Wir oplimieren die Buchbarkeit der tourisiischen Angabote und steigem die Verkaufs-
otientierung.

“Tourismuskohzept Destination Siegtal S0 :
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3.2 Positionierung

Das Siegtal z&hit derzeit noch nicht zu den etablierien touristischen Zielen in Deutschiand.
Filr eine kiinftig erfolgreichere Vermarkiung muss die Region qualitativ gule Angebate pra-
sentieren, ihr touristisches Profit schirfen und sich Klar positionieren. Nur so hat das Siegtal
gine Chance, im Wettbewerb mit weiter entwickelten fouristischen Destinationen bestehen
zu kénnen, Thematische Ansatzpunkte fiir eine fouristische Positionierung:

I

Attraktives Landschafishild (Flusstal, Auenlandschaft, Wald, abwechsiungsreiches Re-
lief)

Siegtaliibergreifende touristische Produkie Natursteig Sieg und Sleglalradweg mit Er-
Isbriswegan {Rad, Wandern, Kuftur)

Gute verkehrliche Anhindung und Erschliefung (Direkier S-Bahn- und Regionalbahn-
anschiuss in allen Kommunen, ICE Bahnhof in Siegburg)

Zahlreiche kulturiouristische Sehenswiirdigkeiten (z.B. Ensembie Stadt Blankenberg,
Burgruinen, Milhlen efc.)

Verschiedene Veransialiungshiohlights ,Siegtal Pur®, Siegtal Festival, Siegburger
Waihnachismarkd.

Fir das Tourlsmuskanzept Destination Siegtal wurden darauf aufbavend die Themen her-
ausgearbeitet, mit denen das Siegtal sein touristisches Profil nachhaitig scharfen und sich
von Wettbewerbern abgrenzen kann. Diese Themen haben unter Berlicksichligung der As-
nekie wirtschaftiiche Bedeuiung, Entwickiung des Maridsegmentes, Wettbewerbssituation,
Image- und Profiwirkung fir die Region, Alleinsieliungspotenzial, Beeinflussharkeit durch
Marketing und Saisonalitht der Nachifrage die grofte Bedeutung fiir das Siegtal.

Abbiidung 17: Positionierung Siegtal

Guelle: iff GmbH 2011 auf Basis des Workshops vom 18.7.2011

Aufgrund der neuen touristischen Qualitdisprodukie Naiursteig Sieg, Sieglairadweg und Er-
lebniswege werden Wandern und Radfahren in der kiinftigen touristischen Vermarktung des

rg8nzy ngstharmen

§ Tourismuskonzept Destination Slegtal 214122011 50 1
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Sieglals - aus Griinden wie Profilierungschancen und Identitatsstiftung, Adleinstetlung, Um-
satzstirke - die wichtigste Rolle spielen.

Durch die neuen Wege werden landschafilich reizvolle und kulturell altrakiive Punkle im
Siegtal miteinander verbunden und aufgewerlel, so dass die Segmente Kultur- ung Natur-
iourismus insbesondere profilbildenden Charakier haben. Auf Grund seiner wirtschaftichen
Bedeuiung und insgesamt glinstigen Zukunftsperspekiive wird der Geschdftstourismus als
Basisthema fir den Tourismus im Sieglal weiterentwickell. Events (in den Bereichen Unter-
haltung, Kuliur und Sport) runden das touristische Angebot im Siegtal ab.

“Tourismuskonzept Destination Siegtal = 14122011 0
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4. Projekte und Maflnahmen

#uf Grundiage der Ziele, Leitfinien und Positionierung wurden insgesamt 42 Projekie und
Maltnahmen entwickeli, die

» die nachhalige Weiterentwicklung laufander Projekie (insbesondere Natursteig Sieg,
Sieglalradweg und Erlebriswege} maflgeblich unterstitzen,

= das spezifische Angebotsproft des Siegtals in den Hauptthemendeldern {Aktiv-, Natur-,
Kultur und Geschaftstourismus) durch neus Projektideen scharfen,

» die Rahmenbedingungen in den touristischen Themenfeldern und fr die Tourismus-
wirtschaft optimierer,

»  das Siegtal insgesamt als Lebens- und Erholungsraum entwickeln und aufwerten,

> Infrastrukiur, konkrele wertschopfende Angebote {insbesondere Beherbergungshetrie-
be} und Qualitat nachhaitig ausbauen und verbessern,

v die Vermarkiung und den Veririeb professionalisieren,

v die Siegtal-Kooperation starken, Leistungstriger besser vernetzen und

»  die Organisation der fouristischen Arbeit optimieren.

Zukiinftig k8nnen jederzeit neue Projekie und Mafnahmen hinzu kommen, aber auch hier

vorgestelite angesichis neuer Entwicklungen wieder entfalien. Entscheidend ist, dass sie

sich an den gemeinsam definierien Zielen und Leitlinien orientieren, die der Mafistab zur

Beurtellung der Sinnhaftigkeit eines jeden Vorhabens mit louristischer Refevanz sind.

4.1 Produkientwickiung

Fiir den Tourismus gilt wie fir jede Wirschaftsbranche: Erfolg hat nur der, der seine Ange-
hote markt- und kundengerecht austichtet und anbietet. Entscheidend sind dabei Kunden-
orientierung, Servicebersitschaft und Qualitdt der touristischen Produkle.

Die in dissem Kapitel dargestellien Mafnahmen tragen dazu bei, den oben genannien An-
forderungen noch besser gerecht zu werden. Dabet sind die Mallnahmer analog ger touris-
tischen Positionierung des Slegtals (siehe Kapitel 3.2) den jeweiligen definierten Kemthe-
menhereichen Akiiviaurismus, Naturtourismus, Kulturiourismus und promotabler Geschéfts-
fourismus zugeordnet.

4.1.1 Aktiviourismus

Zuk(infiger Markenkem des Siegtals sind die akiiviouristischen Segmente Wandern Ui
Radfahren (siche Kapitel 3.2). Mit der Realisierung des Natursteiges Seg und des Siegtal-
radweges wurden hierfiir die infrastrukiurellen Grundlagen geschaffen. Vorausselzung fir
sinen langfristigen Erfolg dieser Angebote ist die nachhaltige Instandhatlung und Vermark-
tung der Wege.

Meben Wandern und Radfahren runden Kletter-, Golf-, Reit- und Wassersportmdglichkeiten
das Profi in diesem Segment ab.

Tourismuskonzepi Destination Siegtal = 14.42.0011
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Diese Angebote gilt es fir die Bevblkerung (Naherholung), insbesondere aber flir Ausfiligler
und Ubernachiungsgéste auszubauen. Um Ubemachiungsgaste anzusprechen, badarf s
dabei besonderer Angebote hinsichilich Qualitét, Profil und Charakter.

Aktivangehote wie Wandern und Radfahren {auch E-Bike), Goif, Reiten oder auch Kanuiah-
ren sind dariiber hinaus wichtige Basisangebate flir Erholungsuriauber und aushaufahige
Begleitangebote fir Kulturtouristen, Ceschiftsreisende und Gesundheitstouristen. Dabet
geht es dann weniger um den sportlichen Charakier, sondem vielmehr um ein kurzwelliges
Eriebnis.

Die Realisierung der folgenden Projekte und Mafnahimen dient dazy, Infrasiruklur und
Angebole zu optimieren, Polenziale zu nulzen und neue profilierende  Angebote zu
schaffen.

Tabelle 41: Ubersicht Projekte Aktiviourismus

Nr. | Projekte und Mafinahmen | Priortat. Zus%éndigw Zeite Master-
: S kelt hotizont | projeld
1 Nachhaltige Weiterentwick- | hoch RSK, 5K, Mittelfristig N
iung Natursieig Sieg KO, L, T&C
2 Machhaltige Weiterentwick- | hoch REK, SK, Witteifrisiig y
lung Sieglalradweg KO, T&C
3 Aushau gefithrter Wande- rittel SK, KO, 8 Kurz- bis
rungen und Radiouren mittetfrisiig
4 Aushau Elekirofahrradange- | mittet 3K, KO L, Kurz- bis
hole T&C,S mittelfristig
5 Priifung der Weiterentwick- | mittel RSK, SK, Kurz- bis
lung nachhaltiger touristi- KGO, L mitteifristig
scher Wassersporiangebote
auf der Sieg
g Weiterentwicklung des Reit- | mitled RSK, KO, L | Mittelfristig
towsrismus

Zustindigkeit: Rhein-Sieg-Kreis = RSK, Siegtal-Kooperation = SK, Tourismus & Congress GmbH
Region Bonn f Rhein-Sieg / Ahrweiler = T&C, Kommunen Verwallung) = KO, Leistungstriger (Gast-
gewerbe, Handel) = L, Sonstige = §, Land NRW = NRW (Liste zeigt die Akteure an, dig die Umsel-
zung der Malnahme begleiten, Federfihrung fiegt bei den Akteuren, die feti gedruckt sind). Mas-
terprojekte: Projekie und Mallnahmen mil zentraler Bedeutung fir die touristische Weiterentwick-
lung des Siegtals (hichsle Umsetzungsprioritt) .

Zeitharizont Umsetzung: kurzfristig: bis 2012, mittelfristig: bis 2014, fangfristig: > 2014

Toursmuskonzept Destination Slegtal -~ 14122011

38

ek
b N



4.1.2 HNaturerfebnis

Eine Besonderheit des Siegtals ist die landschafifiche Vielfalt. Verschiedene Lebensraume
greifen auf engem Raum ineinander und sind ein Zuhause fiir viele seltene Tier- und Pllan-
zenarten. So finden sich eine hilgelige Landschaft, ausgedehnte Walder und eine ein-
drucksvolle Auenlandschaft entlang der Sieg, Zur Steigerung der touristischen Atrakiivital
und der ,Erlebbarkeit’ dieser Skologischen Vieifall sollten touristische Angebote zum Thema
Naturerlebnis entwickelt und vermarkiet werden. Vor diesem Hintergrund muss das beste-
hende Angebot um attrakiive ,Natureriebnis“-Angebote erweitert werden. Dazu dienen fol-

gende Projekie und Mafinahmen.

Takelle 12: (hersicht Projekte Naturarlebnis

Nr. n | Priorit3t | Zustindig- | Zeit- | Master-
: e keit - horizont | projekt
7 Ausbay und Profilierung des | hoch KO, L Mittaliristig
naturnahan Beherbergungs-
angebotes (Baumhaushotel, it
Jugendzeliplatz,
Ecocamping etc.)
a Errichiung und Welterent- hoch RSK, 3k, Kurz- bis
wicklung von Aussichispunk- KOS rittelfristig
ten
g Quaiitative Welterentwick- mittel 5K, KOS L | Kurz-bis
fung und Profilierung van mmittelfiistig
Naturerlebnis-Angeboten®
10 | Einrichtung "Grilnes Kiag- mitte! KO, S Kurz- bis
senzimmer" im Sieglal mitteifristig
it | Aushaw ,Udaub aufdem eittad 5K, KO, L Mittelfristig
Bauernhof'

Zustindigkeit: Rhein-Sleg-Kreis = RSK, Siegtal-Kooperation = SK, Tourismus & Congress GmbH
Region Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler = T&C, Kommunen (Verwaitung) = KO, Leistungstrager (Gast-
gewerbe, Handel) = £, Sonstige = §, Land NRW = NRW (Liste zeigt die Akteure an, die die Umset-
zung der Mafinahme begleiten, Federfiihrung tiegt bei den Akteuren, die fetl gedruckt sind). Mas-
terprojekte: Projekte und MaBnahmen mit zentraler Bedeulung fir die touristische Weiterentwick-
lung des Siegtals (hdchste Umsetzungsprioritat).

Zeithorizont Umsetzung: kurzitistig: bis 2012, mitteliristig: bie 2014, fangfristig: » 2014

Tousismiskonzept Destination Siegtal = 1412201470
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4.1.% Kuluriourismus

Derzeit st die touristische Reichweite der kulturtouristischen Sehenswiirdigkeiten, Einrich-
tungen und Veranstaltungen im Siegtal begrenzt. Zulelz! stagnierende Besucherzahlen in
den meisten kulturlourisfischen Einrichiungen im Siegtal zeigen, dass es neuer impuise
{und auch Investitionen) bedarf, um die Marktatiraktivitdt des Kulturiourismus im Sleglal zu
sichem und auszubauen.

Die vorgeschlagenen Projekte und MaBinahmen sollen dazu beitragen, die infrastrukturalien
Rahmenbedingungen fiir den Kulturiourismus nachhaltig zu verbessem, konkrete kulturiou-
ristische Angebote zu schaffen und die touristische Vermarkiung weiter zu opfimieren. Mur
dann kann der Kulturlourismus eine wichtigere Rolle im Tourismus des Sieglals Gberneh-
men, zu mehr Nachfrage auch in Gastgewerbe und Einzelhandel beitragen und seine pasi-
tiven Image- und Ausstrahlungseffekie auf andere touristische Segmente entfalien.

Tabelle 13: Ubersicht Projekte Kulturiourismus

Nr, | Projekte und Mainahmen | Prioritat | Zustindig- | Zeit Master-
© ikeit - | horizont | projekt

12 | Optimierung kulturiouristi- hach RSk, SK, Kurz- bis

scher Angebole im Siegtal KO, L, T&C | mittelinstg
13| Welterenwicklung kulturiou- | hoch RSk, 8K, Kurz- bis

rigtischer Veransiaiungen KO, L, TAC, | mitteifristig

g

14 | Einrichiung einer Pllgerroute | mitlel RSK, 5K, iittelfristig

durch das Siegial KO L

Zusiindigkeif: Rhein-Sieg-Krais = RSK, Sieglal-Kooperation = K, Tourismus & Congress GmbH
Region Bonn / Rhain-Steg / Ahrweller = T8C, Kommunai (Varwaltung) = KO, Leistungsiriger (Gast-
gewerde, Handef) = L, Sonstige = S, Land NRW = NRW (Liste zeigt die Akteure an, dis die Umset-
2ung der Malinahme begleiten, Federihrung fiegt bei den Akleuren, die felt gadruckt sind). Master-
projekte: Projekle und Mafnahmen mit zentraler Bedeutung fur die touristische Weilereniwicklung
des Siegtals (hachste Umsetzungsprieritat),

Zeithorizont Umsetzung: kurzfristig; bis 2012, mitteliristig: bis 2014, langfistig: > 2014

¥ourismuskonzept Destinalio Siegial = 144220140 L
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4.2 Marketing und Vertrieb

Der Wettbewerb unter den touristischen Orten und Regionen hat sich in den leizien Jahren
verschirfi. Viele dhneln sich vom Angebot und der thematischen Ausrichtung her. Besiehen
kann daher nur, wer sich durch ein Klares Profil von der Konkurienz unierscheide! und
wahrgenommen wird. Profil und Wahmehmung werden durch ein eigenstindiges, professi-
onell aufbereitetes und gemenagies Angebot und eine kundenorientierle, schlagkrattige
Vermarktung erreicht.

Die im Folgenden dargesteilien Marketing- und Vertriebsmafinahmen haben folgende Ziele:

B

b

Erhéhung des Bekannthaitsgrades des Slegials als touristische Region.
Scharfung des touristischen Profils des Siegtais durch
»  Réumliche Abgrenzung der Region {Lage, Abgrenzung]

»  Thematische Abgrenzung der Region (Kemthemen Natursieig Sieg und Siegtal-
radweq, USP's der Region).

Verhesserung des lmages durch

»  Kklare, eindeutige Boischaflen

#» Emotionalisierung” des Siegials.

Gewinnung von neuen Glsten, Bindung von Gislen, die bereits im Siegtal waren.
Yerbesserung der Wetthbewerbsposition des Siegtals im Deutschiandtourismus hinsicht-
lich Bekanrtheitsgrad, Wahrnehmung und Profil.

Yarkauf tousistischer Leistungen, konkrate Nutzwerte fir die Tourlsmuswirtschaft und
direkte und indirekte dkonomische Effakie (einschlieflich Steuerelnnahmeny flr die Re-
gion.

Folgende Strategien llegen den Marketing- und Veririebsmallnahmen zugrunde:

B

Die Marketing- und VertriehsmaBnahmen sollen das Siegial in der Wahmehmung der
polenziellen Touristen regional und thematisch so abgrenzen, dass ein klares tourisii-
sches Profil entsteht. Da die Wahmehmung einer Region vor allem aul der Gefiinis-
ebene erfolgi, sollen mit den Marketing- und Vertriebsmalinahmen vor allem positive
Assoziationen und Emotionen fir das Stegtal gewecki warden.

Die Marketing- und Vertriebsmalinahmen sollen zu messharen Verkaufserfolgen bei
Gastgewerbe, Fraizeiteinrichiungen, Einzethandel und sonstigen vom Tourismus prof-
tierenden Wirischafiszweigen Hihren,

Die Boischafien, Angebote, MaBnahmen missen geeignel sein, mdglichst viele neue
(3Aste zum Reisen in das Siagtal zu animieren, bisherige Géste zu binden und zur Wie-
derkehr zu hewegen und langfristig die Saison und die Aufenthalisdauer zu verangern.

Die Marketing- und VertriebsmaRnahmen werden sich suf die Hauplgueligebiete des
Siegtals konzentrieren {ca. 200 km Umkreis, Deuvischland und Niederfande), da hier die
Mittel besonders effektiv eingesetzt werden kGnnen, wobel langfristig schrittweise auch
die Neukundengewinnung in welleren Perspektivmarkien hinzukommen muss.

Um diese Wirkung zu erzislan, soliten folgende Mafinahmen {Muss"-Malnahmen) kurzfris-
tig realisiert werden. Die Muss- Mafinahmen bilden die Grundlage fir das Marketing:

b

e
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Aufbau/Erneustung eines Bildarchivs mit professionslien Fotos
Konzentration auf qualitativ hochwertige Vertriebs- und Werbemittel
Optimierung Interetseiten und Onlinemarketing

Durchiithrung einer kreativen Produlkdwerkstatt {Storytelling, Pauschalen)
Ersteliung eines Sales Guides.

Dariiber hinaus wird die Umsetzung folgender Marketing- und Veririebsmafinahmen emp-
fohlen {Verstirker-Mafinahmen und Teil einer professionellen und umfassenden Marke-
ting- und Veririebskampange). Die ,Verstérker-Mafinahmen sollen weitere Akzente selzen,
Aufmerksamkeit erregen und vor allem direkien Kontaki zu den Zielgruppen beinhaiten:

B

B

B

»

Durchfihrung von Promotion-Aktionen

Werbung mit ,Big Bannern® in den Bahnhdfer Bonn, Kéin, Disseldorf
Schaltung von Radiowerbung

Schaltung Anzeigen, Beilagen in Tages- / Wochenzeiiungan.

Was disse vartriebsorientierie Vermarkiung insgesamt leisten muss, wird in der Werbebran-
che in einer kurzen Formel zusammengefasst: AlDA

e

e

e

®

A wie Allention: die Werbung muss zuerst Aufmerksamkelt erregen.
I wie Interest: das interesse an der Reglon muss gewecki werden.

. [ wie Desire; der Wunsch, die Region zu besuchen, muss auikommen,
A wie Action: Hinfahren und erleben.

Die spezifische Aufgabe fiir die Destination Siegtal besteht darin die Bergiche A", 1" und

D zu professionalisieren und auszubauen und it Karen Inhalten zu arbeiten und vor &l
lem im Beraich ,A* wie Action mehr 2u tun, um die neuen infrastrukiurellen Produkie erfolg-

reich in den Marki elnzufiihren und vor allem auch wertschépfungswirksam zu machen.

Tourismuskonzept Destination Siegtal— 141220117 o
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Tabelle 15; Uhersicht Marketing und Vertrieb

Ereizmit- und
Fourlsmnfrecatng
R Grbtf

g

Briotitit

Master. .

Nr. | Projekte und ﬁaﬂﬁéﬁméﬁ Zﬁstandng» | Zeits - it
o i kit o | horizont | projekd

18 | Durchiithrung kreativer Pro- RSK, SK, Kurzfristig
dukbwarksiatten (Slorvielling, KO L TAC ®
Pauschalen)

14 Optimierung der Presse-und | hoch SK, KG, Kurzfristig .
Offentiichkeltsarbeit (PR) T&C, 8

20 | Konseguente Einfihrung des | hoch R8K, 8K, Kurzfristig .
neuen Comorale Designs KO, LS

21 Konzerration auf qualitaliv. - | hoch RSK, SK, Kurzfristig
hochwertige Vertrisbs- und KO, L, T&C, %
Werbemittel g

22 | Aufbau/Emeuerung eines hoch R3K, SK, Kurzfristi
Bildarchivs mit professionel- KG, 5
len Folos

23 Optimierung Intemetseiten hoch RSK, SK, Kurz- bis
und Onlfinemarkating KoL S mitielfristig

24 Durchithrung von Promoti- mittel R3K, SK, Kurz- bis
on-Akfionen KO L, G, mitielistig

T&C

25 | Werbung mit ,Big Bannern® | mitlel RSK, SK, Kurzfristig
in den Bahnhdfen Bonn, KO, 8
Kain, Disssidorf

28 Schaltung von Radiower- mittel RSK, 8K, L, | Mitlelfistg
bung S

27 Schaltung Anzeigen, Beila- mittel HSK, SK, L, | Mittelfistig
gen in Tages- / Wochen- 5
zeitungen

28 Ersteliung eines Sales Gui- mittad RSK, SK, Mittelfristig
des KO, T&C, S

Zustindigkeit: Rhein-Siag-Kreis = RSK, Siegtal-Kooperation = SK, Tourismus & Congress GmibH
Fegion Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler = T&C, Kommunen (Verwaliung) = KO, Lelstungstréger (Gast
gewerba, Handal) = L, Sonstige = S, Land NRW = NRW (Liste zeigi die Aldeure an, die die Umset-
zung der Maflinahme begleiten, Federfithrung liegt bei den Akteuren, die fett gedruckt sind). Mas-
terprojekte: Projekte und Malnahmen mit zeniraler Bedeulung fiir die touristische Weiterentwick-
lung des Siegtals {(hichste Umsetzungsprioritat).
Zeithorizont Umsetzung: kurziristia: bis 2012, mittelfristia: bis 2014, langfristig; > 2014

| . Tourismuskonzept Destination Sisgtal - 1442201170
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4.3 innenmarketing

in der Destination Siegtal miissen sich kinflig Politik, Verwaltung, Organisationen, Betriebe
und Beviikerung starker als bisher mit dem Tourismus identifizieren und ihn als wichtigen
Wirtschaftsfakior erkennen. Essenziell fiir eine erfolgreiche touristische Entwicklung ist ein
deutlich grifteres Bewusstsein fiir Bedeutung, Chancen und Erfordemmisse des Themas
Tourismus in der Region.

Die im Folgenden dargesteliten MaBnahmen im Bereich Innenmarketing helfen diese Zele
Zu erreichen.

Tahelie 16: Ubersicht Innenmarketing

Wi, | Projekie und Mafnahmen | Prioritit | Zustindig- '_Zvﬁeii- Master-
-' keit . .. | horizont | projekt

29 | Organisation und DurchfGh- | hoch RSK, Sk, Mitielinstig

rung eines Frojektiages KO, L, T&G,
Tourismus” 3, NRW

a0 | Gewinnung von Kommunika- | hooh RSK, 8K, L, 1 Kurziistig
tionsparinem (Multiplikato- KO, T&C, S

reny) fir die Siegtal-
Kooperation durch Schulung
der touristischen Betriebe

Zustindigkeit: Rhein-Sleg-Kreis = RSK, Siegial-Kooperation = 5K, Tourismus & Congress GmbH
Region Bann / Rhein-Sleg / Ahrweller = T&C, Kommunen {Verwaltung) = KO, Leistungsirger (Gast-
gewerbe, Handel) = L, Sonstige = $, Land NRW = NRW (Liste zeigt die Akteure an, die die Umsat-
zung der Mafinahme begleilen, Federfiihrung liegt bei den Akteuren, die fett gedruckt sind). Mas-
terprojekie: Projekie und Malinahmen mit zentraler Bedeutung fr die touristische Weitereniwick-
lung des Siegtals (hichste Umsetzungs prioritat).

Zelthorizont Umsetzung: kurzfristg: bis 2012, mittelfristig: bis 2014, langfristig: > 2014

T ourismiskonzept Destination Siggtal = 14122011
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4.4 Organisation und Management

im Weltbewerb tourisischer Destinationen gehi es immer starker um die Bildung wetibe-
werbsfahiger Einhelten. Erfolgrelche louristische Destinationen miissen Gber ein besonde-
res touristisches Profit sowie elne entsprechende Aussiatiung und Managementkompelenz
verfilgen, um am Marld wahrgenommen zu werden und erfolgreich handeln zu kiinnen. Die
Wetthewerbsfahigkeit elner Dastination beruht im Wesentiichen auf zwei Fundamenten:

v Markdstérke: die Stérke der Region bei Angebot und Machfrage. Fir die Beurteilung
werdern folgenda Malistdbe herangezogen:

» Wetthewerbsfahigkeil auf nationaler Ebene: Nachfragevolumen: ab 1 Mio. ge-
werbliche Ubernachiungen und ab 10 Mio. Tagesbesucher. Betienzahl: mehr als
10.000 Betten in gewsrblichen Betrigben.

v Wetibewerbsfdhigkeit auf regionaler Ebene: Nachiragevolumen: ab 300.000 ge-
werbliche Ubernachtungen und ab 3 Mio. Tagesbesucher. Betienzahl: mehr als
3.000 Betten in gewerbfichen Befrishen.

»  Managemenistirke: das professionelle und kompetente sowie mil ausreichend Res-
sourcen ausgesiatiele Management der zugehdrigen Crganigation. Fir die Beuriellung
werden folgende Mafisiabe herangezogen:

»  WetthewerbsiBhigkeit auf nationaler Ehene: Marketingelat der Organisation ab 0,5
Mio. €

» WellbewerbsfBhigkeit aul regionaler Ebene: Markelingstat der Organisation ab
100.000 €

Beide Bersiche badingan einander und filhren nur gemeinsam zu ganzhsilichem Erfolg und
Wetthewerbstahigketl einer Destination (siehe dazu auch Jahresbaricht Sparkassen-
Towrdsmusharometer 2611 des Sparkassenverbandes Niedersachsen).

Mit der Realisierung des Nalursteiges Sieg und des Siegtairadweges wurden die infrasiruk-
lurellen Varaussetzungen fiir eine positive touristische Entwicklung des gesamten Steglals
geschaffen {axiale Erschiiefung entlang der Sieg). Mit den beiden Qualititsprodukien wird
das touristische Profil nach nnen und auflen gescharft. Das Siegtal kanr sich besser als
Wander- und Raddestination auf dem towistischen Markt positionieren und damit neue
Gaste In die Region locken.

Allerdings kénnen nur nachhallig positive Effekle in der touristischen Entwickiung erreicht
werden, wenn dis Infrasirukturaptimiarung mit der Professionalisienng und Optimisrung der
touristischen Organisations- und Managementstrukiuren im Siegtal einhargeht.

Darzeit wird die Tourismusarbeit im Siegtal von verschiedenen Crganisationen und Insfituti-
anen getragen und verantwortet. Hier liegen noch ungenutzte Potenziale hinsichtlich Quali-
fat und Effektivitht der Aufgabenwahmehmung, die zunichst durch Opiimierung der bisheri-
gen Organisations- und Managemenistrukturen (sishe Mafnahmen 31 bis 34} besser aus-
geschopft werden kinnen,

Im Zuge einer zuklnflig wachsenden Bedeutung des Tourigmus im Slegtal wird angeregl,
langfristig Gber eine Institutionalisierung der Siegtai-Kooperation nachzudenken. Erste Uber-
legungen und Handlungsvorschige werden in der Mafinahme 35 gegeben.

Fourisit skonzept Destination Stegtal 1413007115 L
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Tabelle 17: Ubersicht Organisation und Management

Ny, Projekte und Fﬁafshéﬁr_ﬁe?a | Prioritat 2usténdignf Zeit- Master-
Gl keit | horizont | projekt .
31 | Oplimierung der Tourist- hoch KO, 5 Kurz- bis
informationen rittelfristi
3z Kiare Strulkturiarung der hoch RSK, SK, Kurz- bis y
Tourismusarbeit im Siegtal KO mittelfristig
33 | Bindelung Marketing und hach R&K, 8K Miitelfristig
Weririeb fiir die Deslination
Siegtal (unter besondere Be-
AN X
riicksichiigung von Naiur-
steig Sieg und Siegialrad-
weg)
34 Evaluierung der Projekte und | hoch REK, SK, Mittelfristig
der Tourismusarbait, KO, L, NRW,
Controllingansatze, Kenn- T&C, S
zahiengesiiizies Arbeilen
35 Priffung Institutionalisierung | niedrig S¥, KO langfristig
der Sieglak-Kooperation

Zustindigkeit: Rhein-Steg-Krels = RSK, Siegial-Kooperation = 8K, Tourismus & Congress GmbH
Region Bonn / Rhein-Sieg { Ahrweiler = T3C, Kommunen (Verwaitung) = KO, Leistungsirager {Gast
gewerbe, Handel) = 1., Sonslige = S, Land NRW = NRW (Liste zeigt die Akteure an, die die Umset-
zung der MaRnahme begleiten, Federfiihrung liegt bei den Akleuren, die feit gedruckt sind). Mas-
terprojekte: Projekie und Mafnahmen mit zenlraler Bedeutung fir die touristische Wellerentwick-
lung des Siegtals (hichste Umsetzungsprioritat).

Zeithorizant Umsetzung: kurzfristig: bis 2012, millelfristig: bis 2014, langfristig: » 2014

Tourismuskonzent Destination Siegtal < 14.42.2011
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4.5 Querschnittsprojekis

In diesem Abschnitt werden die Projekte vorgestelit, die als Querschnittaufgaben bzw.
libergreifende Projekie anzusehen sind und die nicht einem spezifischen Thema zuzuord-
nien sind. Die Projekte und Mafinahmen dienen dazy, die touristische Infrastrukiur im
Siegtal generell und themenlbergraifend zu oplimieren und des gesamie louristische
Angebot hinsichtlich Qualitat und Erlebbarkeit zu atirakiivieran.

Tabelle 18: Ubersicht Querschnittsprojekte

Nr. | Projekie uné Maﬁhahmeﬂ Pnsntaa Zustandig 2&3&- Més}t%r-{ '
ket horizont | projekt
36 | Nachhaltige Weilerentwick- | hach RSK, 8K, Mitielfristig
lung der Erlebniswege (Kul- KG %
tur und Natu)
37 | Schaffung von Infozeniren hoch RSK, KO, S | Kure y
im Sieglal mitielfrislig
38 | Einfiihrung Qualitdtsgasige- | hoch RSK, 5K, Kurz- }(
ber Sieg KO L mittelfristig )
39 | Umselzung des Projekies hach KO L Kusrz- y
kabeimeatall’ in Windeck rnitfelfristig )
4¢ | Zeriifizierung und Kiassifizie- | hoch KO, L, Kurz-
rung in Beherbergung und T&C,S mitteifristig
Gastronomie
41 Konzeptionalie Weiereni- hach SKCKO L, S | Kurz-
wicklung und Optimierung mitteliristig
des Beherbergungssegmen-
fes im Sieglal
42 | Optimierung und Ausbau hoch Sk KO, LS | Kurz-
barrigrefraier Angebote mitteifiistig

Zusiandigkeii: Rhein-Sieg-Kreis = RSK, Sieglal-Kooperation = SK, Tourismus & Congress GmbH
Region Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler = T&C Kommunen (Venwaliung) = KO, Leistungstréger (Gast-
gewerbe, Handel) = L, Sonstige = §, Land NRW = NRW (Lisie zeigt die Akieure an, die die Umset-
zung der Mafinahme begleiten, Faderfhrung liegt bel den Akteuren, die fett gedrucki sind). Mas-
terprojekie: Projekie und Mafinahmen mil zentraler Bedeuiung filr die touristische Weiterentwick-
lung des Siegtals (hdchste Umsetzungsprioritat).

Zeithorizont Umselzung: kurzfistig: bis 2012, mitieliristig: bis 2014, langiristig: > 2014
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5. Anhang - Maflnahmentbersicht

Die folgenden Tabellen zeigen {hersichten aller Projekte und Mafnahmen mil Angaben zu
Priofitst, Zeithorizont und Zustdndigkeiten. Die jeweiligen kommunalen Zustindigkeiten
werden hier ortsgenau dargesteilt. Uber die angegebenen Zustindigkefien der einzelnen
Kommunen hinaus, sind disse aufgerufen alle Projekte und Mafinahmen zu unersiiizen.

Tabelle 43; Matnahmeniibersicht

Planungsskng ol - Zustndigkell
X = 8 .é x
g ] =3 § g 5 2 g"@ oo ¢ % o, =
£ [Prejeice und Malinahmen g | E| B giElE] g %E&‘g H 2ls EiSIEtE
z s8-8 [8|51E|a|sEg 2 8158158
= R AR RNt @ =l 5|«® E
: £ 2 g =2 8 3
| ige el e — s
' Sia:;haluge eilerentuicklung Natursizig hach | w | Mitelisig x|l xlu]lx x{ujd
IN: i i f L
2 [Nachhaige Weiterentvicidung rach | x | Miteftishg xbxdedbeix|x|eteix
Siegtaladweg
3 |Ausbau gefinriar Wandeningert und . Kurz bis
i e e
Radtsuren e i lfisd ¥ X FlE i ELE ¥
4 LAushau Elektofehradangebote . Kurz bis
mittel xn xlydxjx]ajejalx
mitelfisig
E  [Priihng der Wailerentiicklung nachhaliger Kurz bis
inuristscher Wassersporiangebote aul der | il IR B X | ¥ ¥ iNixiX1X
X mittelfisiig
Sieg !
6 |Waitrenteickiung des Reltourismus mitiel Midelfisig: ¥ ¥ ¥l x iR
—_-'-ﬂétureﬂebnis - T g — et - - bl .
7 thushau und Profliening des nalimahen
{Beharbergungsangeboles R
¥ hach Millefhist ‘R
(Aawmhaushotel, Jugendzeliplaiz, ac ¥ ! e I R R
Eeocamping &le.} :
3 [Emichiung und Weltzrentwickiung von foeh Kurz bis ¥ oy 2 lxbyin .
Aussichtspunkizn ’ mittelfisfg .
3 |Qualitaive Welterentwickiung und Kurz bis
i | iS- " i N b b4
Profiferung von “Nalreiebnis-Aagebaten” | mitel riteieti ¥l b3 riX b4
10 |Einrichiung "Grimes Klasserzimmer” i . Kurz bis
. thel i ¥ i 4
Siegtal i miteliisig * X
14 HAusbay Uraub auf dem Bauemhol mitel witelkisig} x b4 ylxjpxix
| Kulturtourismus ’ . I . :
12 |Optimi turtourist i i
O’pmlemng ku urisischer Angeboie i hoch l?ugz'kln? . clw b lxdwlnin]x
Siegtal mittelfisig
e - — -
13 Weiterentwickiung kulturauristischer hoch Kw‘ZhlS TRV B R VR B PR B B R '
Veranstalingen mitzliisic
14 E!mc‘rthjnge:nerPiigemuiecﬁurchdas il Mitelfissg | e by wluletulx
Sieqtat d
| Geschafistourisraus
15 |dentifikation, Ausbau und Positioniening .
N i . Kurz bis
van "Speciat-Lacations” fir Tagungenund | hach | X Lot | X % yixlxtdi ¥
) mitteltiség
Seminare K
16 JEnwickiung von Rahmenprogrammen und L
hoth Kurzhisth % XX X b X
Umieidangzhoten i .-Hrl.] 8l g * *
17 lzedifzienung von Tagungshalels hoch Kurzblﬁ % x -
mitteTiistig
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;m&e"“‘gﬁ
meisrusheratung
Gmbi
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Flanungssand | oo Lo dasiandighelr
" = | B H i £ 23 z
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{Storyiafling, Pauschalen) hoch § % Kunzfr;sug 3 vl w iyl xixbx]x|¥
18 |Optimierung der Prasses und
o . hoch ¥ix -G S i
Oferdichkeitsarhall (PR) ¥ * * ¥
20 {Kensequente Einfileung des nauen
hach ¥l xix
Corporsle Desigrs b3 wlx|xl|x A
21 {Konzentration suf quelitativ hochweriige
hoch X1 X
Verlnehs- und Werbemitiel il ,, x px xR XK RAE
2 Aumaufj&meuemng eines Bildarchivs mit hoch Hurgistig 4 3 wix wiwbuiy ¥
professionelien Foins s
23 i0ptimierung Intemnetsellen und Kiaz bis
hoch e ORI SR A ¢
Onlinemarketing e R R R X
24 jDurchilihrung von Promotion-Akianen mitiel Kurz b;s X slwbulaludelelnlx
itteliisty
% Werbung mit Big Bannem’ indan . A
Kurzfrisk b
Bahrhlon Bonn, Kok, Disseldert mite | Kukisfg | x i PR
26 |Schaling von Radlowerbung mitled Milelfisig] % | X X} ¥ ¥ iR
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28 |Erstellung eines Sales Guides iteed Mitielisig | x Xl NP xlX %
- [ernenimarketing o s T P EE : :
28 ?rgatﬂlsation und [?urchﬁhmng einas hoch Mitleiﬁi:sb'g . wlx b edw i xtwtatebulx
Projektizges Toutismus” : :
30 [Gewinhuag von Kammuniksionsparninam I
(hultiplikatoren) fie die Sieglal-koopersion S N
frist 1 j b4 X
durch Schulung der iourisischen Beliiebe froch Huz Sg * RIRpX LR GR X
|rganisation uad Menagemant RIny
3t {Optimierung der Touristnformatonen kach Iﬁm brs S R VI I .
milialfrisig
32 |Wiare Stukiurerong der Towrismusarbeilim Kurz bis
¥ h o b
Sl ot [Flalsl X italfisti X XEX x| X ¥iPX X
33 |Bindelung Markefing und Versiah fr dle L
Des_!mals.on .s;egta! {unter be so‘nde.rer boch | ¥ I\;i'i!telf'r'is'ﬁi_: P VI IV IV
Bericksichligung von Matursieig Sieg und e
Siealalradweq}
34 |Evaluierung der Projekie und der :
Toudsmusarbeit, Controlingans e, hoch Miielisig I x el ixdxinixlxeleix|x
Kennzahiergestizios Ateiten : -
35 |Prithing Is?sumnnassmmng der Sieglat dadig Lanorista ] % VI IV I
Kaoperation: il
Cuerschnifisprajekie )
36 iNachhallige Weilerantwickiung cer LA
Edebriswege (Hultur und Nahur] hoch | 3 | bitelfisty * XX kP KDX
37 |Schaffung von infozenten im Siegtal hooh 1 ¥ Kurzbss . ¥ W I RV "
mitieliisto
38 [Einfitrung Qualitisgasigeber Sieg hoch | ¥ Kurztus . w iy heleiwiy
mifelfistig
39 {Umsatzung des Projekles Jabelmetsll” in : Kurz bis -
hoch .
\Windack sl IR e R R I 2
40 {Zerifizierung und Klassifizienung in hoch - Kurz bis” | - wlxialxlxlalz
Beherbergung und Gaskonomie miltelistg i
11 |Konzeptonelle Weitereniwicklung und sl
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