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= Stadtmarketing —
das grundsatzliche Verstandnis

v" Die Stadt a
v' Die Stadt a
v Die Stadt a

s Produkt oder als Produzent
s ,Region”

s ,Koalition” vieler Akteure
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= Stadtmarketing —
keine Patentrezepte in Sicht

v Mittelstadte im Aufwind

v Grol3e Hoffnungen und Enttauschungen
v' Eitorfs Mut zum ,Prozess*

v Mitmachen schafft Identifikation
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= Das Charrette-Prinzip

v Mitfahrgelegenheit

v Freiwilligkeit
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" Arbeitsgruppensitzungen __
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http://www.foerderverein-jugend.de/files/Eitorf(Hier sind wir Gut Drauf).mp3
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= Der Modulplan

Modul 1: Bestandsaufnahme, Ausgangssituation

Modul 2: ,Roadmap”, sinnvolle Wege
Modul 3: Ziele der Arbeitsgruppensitzungen
Modul 4: Arbeitsgruppensitzungen

Modul 5: Mal3Bhahmenkatalog

Modul 6: Leitbild far nachhaltiges Stadtmarketing




universitétm WG%Ographie
= Stadtmarketing in Eitorf

v’ Standortmarketing

v' Citymarketing

v' Kultur- und Tourismusmarketing

v’ Verwaltungsmarketing
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= Verwaltungsmarketing

Vor einem erfolgreichen Auf3enmarketing
steht ein notwendiges Innenmarketing!

v' Gemeindeverwaltung
v Kommunikation

v’ Partizipation
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= Stadtmarketing in Eitorf
Standortmarketing
Citymarketing

Kultur- und Tourismusmarketing

v’ Verwaltungsmarketing
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= Eventmarketing

Ein erfolgreiches Stadtmarketing benoétigt ein
dynamisches ,Spielbein”!

v' Erlebnis schafft Bindung
v Verstetigung und Wiedererkennung

v Unterstiitzung von Initiativen
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= Stadtmarketing in Eitorf
Standortmarketing
Citymarketing

Kultur- und Tourismusmarketing

v’ Verwaltungsmarketing

13



universitétbonnl IGeographie

= Kultur- und Tourismusmarketing

Ein erfolgreiches Stadtmarketing benoétigt ein
festes ,Standbein”!

v Tourismusinfrastruktur
v Naherholungspotential

v Kulturangebot
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= Stadtmarketing in Eitorf
Standortmarketing
Citymarketing

v Kultur- und Tourismusmarketing

v’ Verwaltungsmarketing
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= Citymarketing

Eitorf hat ein zweites Standbein!

v, City* als ein komplexes System
v Einkaufen, Flanieren, Parken

v' Ausstellen, Feiern, Verweilen
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= Stadtmarketing in Eitorf
Standortmarketing
v’ Citymarketing

v Kultur- und Tourismusmarketing

v’ Verwaltungsmarketing
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= Standortmarketing

Eitorf hat ein drittes Standbein!

v Nicht urban, nicht landlich

v Wirtschaftliche Leuchttiirme trotz Vielfalt

v Glnstig Wohnen im Griinen
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= Wie geht es weliter?

v' Den Maf3hahmen Zielgruppen und Akteure
zuordnen.

v Leitbild als Orientierung fur die zukutnftige
Mal3nahmen und Aktivitaten.
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Vielen Dank
fur die Aufmerksamkeit!

Fragen und Anregungen sind
herzlich willkommen!
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